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1. INTRODUCERE

Resursele materiale asociate unui produs pe parcursul intregului sau ciclu de viata
au un impact semnificativ asupra mediului. Acest impact ar putea fi redus prin luarea in
considerare atat a calitatii materialelor alese de designer, cat si a cantitatii de resurse
materiale necesare pentru produs pe parcursul intregii sale vieti, precum si a eco-
atributelor acestora — cantitatea de energie stocata si reciclabilitatea — precum si a mai
multor strategii menite sa reduca cantitatea acestor resurse materiale utilizate pentru un
produs. Eco-designul modern implica multiple activitati pentru a aborda diverse probleme
legate de produse: structura, aspect, conceptie, functionalitate, continut informational,
economisirea materialelor si a energiei, protectia mediului, etc.

Obiectivul Colectiei de Bune Practici este de a creste constientizarea siintelegerea
sectorului eco-moda si textile Tn randul studentilor, educatorilor, profesionistilor si
publicului larg, pentru a spori cunostintele partilor interesate din industria modei si
textilelor cu privire la practici durabile, eco-design si economie circulard, pentru a
promova sustenabilitatea in industria modei si textilelor si a crea mai multa constientizare
ecologica. Fiecare partener din proiect a realizat cercetari nationale si in final au fost
identificate 20 de exemple de bune practici si resurse utile, ale caror detalii au fost apoi
prezentate intr-o colectie ilustrata, destinata profesorilor si cursantilor care sunt
interesati sa gaseasca materiale noi si captivante pentru eco-design in moda. Colectia este
ilustrata cu exemple specifice de companii sau branduri din fiecare tara (Lituania, Spania,
Grecia si Romania) care implementeaza bune practici de eco-design.

2. CADRU
2.1. IMPORTANTA ADOPTARII PRACTICILOR DURABILE IN MODA

2.1.1. Sustainabilite in moda si textile
Termenul ,,sustenabil” a fost definit in moduri variate si Tnseamna lucruri diferite
pentru diferite persoane. Prin definitia sa ,satisfacerea nevoilor prezentului fara a
compromite capacitatea generatiilor viitoare de a-si satisface propriile nevoi,” Comisia
Brundtland a lansat dezvoltarea durabild pe scara larga [1].

Sustenabilitatea a devenit o forta majora in spatele restructurarii semnificative
recente a industriei globale a modei. Pe masura ce consumatorii devin mai preocupati de
aspectele sociale si de mediu, industria modei isi da seama cat de important este sa
adopte metode sustenabile, nu doar ca o decizie moral3, ci si ca o decizie financiara
inteligenta.

Procesul de sustenabilitate incepe prin utilizarea materialelor eco-prietenoase in
productia de bunuri. De producerea bunurilor, de la materii prime la produse finale, nu
beneficiaza doar mediul, ci atrage si un anumit grup de clienti devotati. Aceste materiale
trebuie sa fie cultivate cu mai putine resurse.

O altd componentd esentialda a sustenabilitatii in sectorul vestimentar este
adoptarea unei strategii de economie circulara. Economia circulara foloseste pur si simplu
principiile celor 3R: reducerea, reutilizarea si reciclarea. Aceasta implicd pastrarea
reciclarii Tn minte in timp ce se proiecteaza produsele, iar producatorii si consumatorii
trebuie sa prioritizeze reutilizarea, repararea si reciclarea deseurilor textile.
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Pentru a reduce utilizarea apei si energiei, producatorii de imbracaminte trebuie
sa foloseasca o varietate de tehnici. Industria vestimentara trebuie sa se concentreze pe
optimizarea procedurilor de fabricatie, ceea ce implica si imbunatatirea metodelor de
vopsire si finantarea instalatiilor de tratare a apelor uzate pentru a reduce consumul de
apa. Pentru a reduce emisiile de gaze cu efect de sera, sunt adoptate tehnologii eficiente
din punct de vedere energetic, inclusiv energie solara, energie din biogaz si energie
eoliana.

Sustenabilitatea in industria confectiilor depinde de asigurarea unor conditii de
munca echitabile. Unele companii de imbracaminte se concentreaza in prezent pe
cresterea salariilor lucratorilor, oferirea de locuri de munca sigure si asigurarea unui
tratament echitabil pentru a crea un lant de aprovizionare robust.

Pentru a garanta tehnici de aprovizionare etice, lanturile de aprovizionare
transparente sunt esentiale. Clientii cer mai multe detalii despre produse, inclusiv de unde
provin materiile prime, cum sunt fabricate si cum sunt produse. Pentru a raspunde acestor
cerinte, companiile trebuie sa dezvaluie detalii despre lanturile lor de aprovizionare,
inclusiv produsele si serviciile, conditiile reale de munca si relatiile cu furnizorii. Este
crucial sa se efectueze audituri regulate pentru a verifica conformitatea cu standardele de
mediu si sociale Tnh vederea imbunatatirii conditiilor de munca din cadrul companiei [2].

Unele companii de Tmbracaminte transforma industria textilda intr-una mai
ecologica prin utilizarea unei varietati de tehnici de design ecologic. Utilizarea
materialelor textile biodegradabile pentru a reduce impactul pe termen lung asupra
mediului, reciclarea imbracamintei uzate pentru a minimiza consumul de resurse prime si
imbunatatirea aspectului si impactului materialului cu coloranti vegetali in locul
substantelor chimice toxice sunt cateva strategii.

2.1.2. Fast Fashion si Slow Fashion

Moda rapida este definita ca imbracaminte produsa in masa, realizata cu masini,
prelucrata ieftin si care probabil ajunge in final la groapa de gunoi. Asa cum sugereaza si
numele sdau, moda rapida implica o abordare rapida a productiei, adoptata de comercianti
pentru a oferi consumatorilor o gama larga de stiluri de imbracaminte accesibile intr-un
interval scurt de timp. Fara indoiald, industria modei rapide este atractiva pentru multi
datorita preturilor sale scazute si impactului sau pozitiv asupra economiei. Cu toate
acestea, aceastd atractie i orbeste adesea pe oameni in fata consecintelor daunatoare
asociate cu moda rapida, inclusiv epuizarea excesiva a resurselor, generarea sporita de
deseuri si cerintele substantiale de munca impuse lucratorilor [3].

Moda rapida a revolutionat industria vestimentara oferind haine accesibile care
se aliniaza celor mai recente tendinte. Cu toate acestea, consecintele acestei abordari
rapide si de unica folosinta devin din ce Tn ce mai evidente. A aparut o cultura a aruncarii,
in care clientii renunta rapid la articolele de imbracaminte in loc sa le refoloseascs,
recicleze sau doneze. Acest comportament impovareaza puternic mediul si contribuie la
cresterea preocuparilor legate de sustenabilitate.

Branduri precum Zara, H&M si Forever 21 au revolutionat industria prin reducerea
timpilor de productie si oferirea de haine ieftine, la moda, pentru mase. Ciclii rapizi de la
design la vanzare cu amanuntul insemnau ca noi colectii apareau in magazine la fiecare
cateva saptamani, asigurandu-se ca consumatorii aveau mereu ceva nou de achizitionat.
Cu toate acestea, au aparut mai multe probleme odata cu ascensiunea rapida a modei
rapide.
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Moda sustenabild a aparut ca o solutie viabila, ca raspuns la efectele daunatoare
ale modei rapide. Moda sustenabila cuprinde o abordare holistica a producerii, distribuirii
si consumului de Tmbracaminte, prioritizand practicile prietenoase cu mediul si
responsabilitatea sociala.

n contrast, moda lent3 este mai scumpd, de calitate superioar, realizatd manual
si necesitd mult efort si maiestrie. Imbricdmintea din moda lentd oferd unei persoane un
sentiment de identitate in aceasta lume. Dupa mai multe spalari, acestea isi pastreaza
caldura si confortul natural. Utilizarea fibrelor din materiale organice, reciclate, reutilizate
si reconditionate este o componenta cheie a modei sustenabile. Se aleg materiale cu o
cantitate redusa de substante chimice, coloranti, energie, resurse, deseuri si impact. Prin
adoptarea modei sustenabile, putem atenua impactul negativ ale industriei modei,
reduce deseurile si promova o abordare mai responsabila si constienta a consumului de
imbracaminte.

Moda lentd urmareste sa ,identifice solutii de moda sustenabilda, bazate pe
repozitionarea strategiilor de design, productie, consum, utilizare si reutilizare, care apar
alaturi de sistemul global de moda si care prezinta o provocare potentiala pentru acesta”
[4].

Cu alte cuvinte, moda lenta se refera la alegerea imbracamintei in mod constient
si sustenabil, opunandu-se industriei modei rapide, care este frecvent asociata cu efecte
daunatoare asupra oamenilor si mediului. Aceasta fincurajeaza achizitionarea de
imbracaminte de folosinta indelungata, de calitate superioara, precum si tratamentul
echitabil al oamenilor, animalelor si mediului.

lata cateva linii directoare pentru adoptarea practicilor eco-prietenoase:

1. Prioritizarea achizitiilor esentiale pentru a minimiza consumul inutil.

2. Sprijinirea brandurilor sustenabile cu lanturi de aprovizionare transparente care
prioritizeaza responsabilitatea de mediu.

3. Investitia in imbracaminte de inalta calitate, conceputa pentru a dura mai mult,
reducand necesitatea inlocuirilor frecvente.

4. Alegerea articolelor de imbracaminte realizate din fibre naturale, organice,
precum bumbacul organic, inul sau canepa, care au un impact ambiental mai
redus comparativ cu materialele sintetice.

5. Extinderea duratei de viata a imbracamintei urmand instructiunile de ingrijire
corespunzatoare, spaland articolele mai rar si reparandu-le cand este necesar.

6. Luarea in considerare a explorarii optiunilor de imbracaminte second-hand si
vintage disponibile Tn magazinele de tip thrift, consignatie sau pe platformele
online specializate in moda pre-detinuta.

7. Eliminarea responsabila a articolelor de imbracaminte nedorite prin programe de
donatie sau reciclare pentru a minimiza deseurile.

2.1.3. Impactul modei rapide (Fast Fashion)

Impactul modei rapide asupra societatii, mediului si economiei este de amploare
si complex. Desi atractia hainelor accesibile si la moda este evidentd, costurile ascunse
asociate cu acest model devin din ce in ce mai clare.

a. Degradarea mediului

Ciclurile rapide de productie din moda rapida duc la supraexploatarea resurselor,
utilizarea substantelor chimice nocive si generarea de deseuri textile, punand presiune
asupra mediului si contribuind la supraaglomerarea gropilor de gunoi datorita proceselor
intensive in apa.
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b. Exploatarea fortei de munca
Moda rapida externalizeaza adesea productia Tn tari mai slab dezvoltate, ducand
la conditii de munca precare, salarii mici si munca infantila.

c. Omogenizarea culturala

Expansiunea globalda a modei rapide ameninta diversitatea vestimentara
culturald, erodeaza traditiile unice si ridica preocupari cu privire la pastrarea maiestriei
locale, celebrand diferentele si potentialul de a comercializa autenticitatea.

d. Consumerism si supraconsum

Modelul de productie rapida al modei rapide fincurajeazd o mentalitate
consumerista, ducand la o cultura a aruncarii si la o cerere excesiva. Acest supraconsum
contribuie la impactul asupra mediului si incurajeaza materialismul.

e. Inegalitati economice

Abordarea profit-driven a industriei modei rapide exploateaza muncitorii prin
salarii mici, conditii nesigure si lipsa drepturilor adecvate, perpetudnd disparitatile
economice intre Nordul si Sudul global. Egalitatea necesita salarii decente, imbunatatirea
conditiilor de munca si recunoasterea drepturilor omului.

Moda rapida are un impact semnificativ asupra mediului, societatii si economiei,
cu consumatori care cer alternative sustenabile si etice. Desi industria oferd stiluri
accesibile si la moda, consecintele sale pe termen lung ridica ingrijorari.

2.2. DEFINITIA ECO-DESIGN-ULUI ADAPTATA LA CONTEXTUL EUROPEAN

Eco-design-ul [5], [6], este o abordare cuprinzatoare de proiectare care ia in
considerare implicatiile de mediu asociate unui produs pe parcursul intregului sau ciclu
de viata, incepand cu achizitia materiilor prime, continuand cu productia, utilizarea si, in
final, eliminarea. Obiectivul sau principal este de a minimiza amprenta de mediu,
Tmbunététind Tn acelasi timp calitatile estetice si functionale ale produsului. in plus, eco-
design-ul include consideratii sociale si etice pentru a asigura o dezvoltare responsabila si
sustenabila a produselor.

n ultimele decenii, eco-design-ul a contribuit din ce inh ce mai mult la practicile de
fabricatie sustenabile. Proiectarea produsului este recunoscutd ca o etapa critica in
minimizarea impacturilor de mediu pe durata ciclului de viata, estimarile sugerand ca
pana la 80% din aceste impacturi sunt determinate in aceasta faza timpurie [7].

Uniunea Europeana (UE) si-a concentrat atentia asupra eco-design-ului incepand
cu Directiva 2005/32/CE privind proiectarea ecologica a produselor care utilizeaza energie
(EuP) (Consiliul European, 2005a). Aceasta directivd a inlocuit directivele anterioare
privind eficienta energetica pentru boilerele de apa calda (Directiva 92/42/CEE), aparatele
electrocasnice (Directiva 96/57/CE) si iluminatul fluorescent (Directiva 2000/55/CE).
Obiectivul principal a fost de a reduce consumul de energie si de a imbunatati eficienta
produselor. De asemenea, Programul European de Schimbari Climatice (ECCP) a subliniat
economisirea energiei si eficienta ca fiind cruciale pentru reducerea emisiilor de gaze cu
efect de sera. Prin urmare, aceste consideratii de mediu au devenit obiective centrale ale
Directivei privind eco-design-ul din 2005 [8].

Directiva 2009/125/CE, concentrata pe cerintele de eco-design pentru produsele
legate de energie (ErP), pune un accent semnificativ pe evaluarea intregului ciclu de viata
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al unui produs (Consiliul European, 2009a). Aceasta schimbare reflecta o preocupare din
ce in ce mai mare a factorilor de decizie politica cu privire la impactul de mediu al
produselor si serviciilor, in special odatd cu adoptarea Gandirii pe Ciclul de Viata (LCT),
incepand cu implementarea Politicii Integrate de Produs (IPP) in 2003 (Comisia
Europeand, 2003) [9].

De asemenea, dezvoltarea eco-design-ului a fost influentata pozitiv de alte politici
de mediu, inclusiv Directiva 94/62/CE privind ambalajele si deseurile de ambalaje,
fmpreuna cu amendamentele ulterioare (Consiliul European, 1994, 2004, 2005b, 2009b),
precum si Directiva 2000/53/CE privind vehiculele scoase din uz (Consiliul European,
2000b).

Scheme internationale au fost de asemenea stabilite pentru a aborda
managementul de mediu si eco-design-ul in cadrul companiilor. De exemplu, standardele
ISO 14006 (2011) [14] ofera orientari pentru integrarea eco-design-ului in sistemele de
management de mediu. Standardul afirma ca gandirea pe ciclul de viata este cruciala
pentru eco-design. Gandirea pe ciclul de viata se refera la considerarea efectelor de mediu
ale unui produs pe parcursul intregului sau ciclu de viata. Ciclul de viata este impartit in
etapele conexe enumerate mai jos, fiecare contribuind la ciclul de viata al unui produs:
achizitionarea materiilor prime; proiectarea si dezvoltarea; productia; livrarea si
instalarea; utilizarea (inclusiv reciclarea, intretinerea, repararea, remanufacturarea,
reconditionarea si modernizarea); manipularea la sfarsitul vietii; si eliminarea. Aceasta
inseamna ca, atunci cand (re)proiectam un produs sau serviciu pentru a reduce impactul
sau de mediu, toate aceste procese trebuie luate Tn considerare.

fn mod similar, ISO/TR 14062 (2002) descrie conceptele si practicile eco-design-
ului legate de integrarea aspectelor de mediu in proiectarea si dezvoltarea produselor
[15].

Eco-design-ul oferd diverse beneficii si oportunitati companiilor, extinzandu-se
dincolo de consideratiile de mediu pentru a include aspecte economice si sociale. Din
punct de vedere al mediului, eco-design-ul imbunatateste performanta produselor prin
optimizarea inputurilor si outputurilor in procesul de productie, reducand astfel consumul
de resurse (de exemplu, energie, materiale, apa), minimizand impactul asupra mediului
(de exemplu, emisii, deseuri) si sporind eficienta sistemului. in plus, adoptarea
metodologiilor de eco-design poate facilita implementarea Sistemelor de Management
de Mediu (EMS). Utilizarea datelor de mediu pentru comunicarea cu utilizatorii si scopuri
de marketing subliniaza si mai mult importanta consideratiilor de mediu in deciziile de
achizitie.

Prin reducerea necesitdtii de reciclare interna, tratarea curentilor de iesire si
consumul de resurse, adoptarea sistemelor de productie eficiente reduce atat costurile
variabile, cat si cele fixe. Aceasta oferda companiilor oportunitati de a se diferentia de
concurenta, de a intra pe noi piete si de a crea noi produse. Includerea factorilor de mediu
in proiectarea produselor imbunatateste, de asemenea, imaginea produsului. Dincolo de
diferentiere, companiile pot profita de achizitiile verzi si pot raspunde noilor cerinte de pe
piata verde. in plus, practicile de eco-design imbunititesc transparenta de mediu pe
lanturile de aprovizionare.

Incorporarea criteriilor de mediu si raportarea responsabilitatii de mediu
imbunatatesc imaginea sociala a unei companii, incurajand inovatia si antreprenoriatul
comparativ cu concurentii, in timp ce motiveazd personalul. Tn plus, eforturile de
comunicare si marketing ecologic pot spori cunostintele si constientizarea de mediu a
clientilor si consumatorilor.
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Eco-design-ul contribuie si la sustenabilitatea globald, aliniindu-se cu legislatiile
actuale care stabilesc un cadru pentru imbunatatire continua, exemplificat de standarde
precum ISO 14006.

2.3. ASPECTE SPECIFICE ALE ECO-DESIGN-ULUI IN MODA IN EUROPA

Eco-design-ul in moda in Europa acopera diverse aspecte menite sa reduca
impactul de mediu al industriei modei, promovand in acelasi timp sustenabilitatea si
practicile etice.

lata cateva aspecte specifice ale eco-designului Tn moda in Europa:

a. Materiale sustenabile: Brandurile de moda europene prioritizeaza utilizarea
materialelor sustenabile si ecologice, provenite din resurse regenerabile. Bumbacul
organic, de exemplu, este cultivat fara utilizarea pesticidelor si ingrasamintelor sintetice,
reducand impactul de mediu si promovand sanatatea solului. Alte materiale sustenabile,
cum ar fi Tencel (fabricat din pulpa de lemn provenita din surse durabile) si poliesterul
reciclat, ofera alternative la materialele conventionale, reducand dependenta industriei
de resursele virgine. Aceste materiale sunt alese pentru amprenta lor ecologica mai mica
comparativ cu materialele conventionale, cum ar fi bumbacul sau poliesterul
conventional.

b. Aprovizionare si productie etica: Eco-design-ul in moda implica asigurarea unei
aprovizionari etice a materialelor si a unor practici de munca echitabile pe tot parcursul
lantului de aprovizionare. Brandurile de moda europene prioritizeaza adesea colaborarea
cu furnizori si producatori care respecta standardele de munca echitabile, ofera conditii
de munca sigure si platesc salarii corecte.

c. Reducerea deseurilor: Eco-designul in moda subliniaza reducerea deseurilor pe
parcursul procesului de productie. Aceasta include utilizarea tehnicilor de realizare a
tiparelor care optimizeaza utilizarea materialului, implementarea metodelor inovatoare
de tdiere pentru a reduce resturile si incorporarea conceptelor de design modular care
permit repararea si modificarea usoard. De asemenea, initiativele precum reciclarea
tesaturilor si programele de upcycling ajuta la devierea deseurilor textile de la gropile de
gunoi, oferind o noud viata materialelor aruncate.

d. Eficienta energetica: Brandurile de moda europene investesc in procese de
productie si facilitati eficiente din punct de vedere energetic pentru a reduce amprenta
de carbon. Acest lucru include utilizarea surselor de energie regenerabild, cum ar fi
energia solara si eoliana, precum si optimizarea proceselor de productie pentru a
minimiza consumul de energie si optimizarea logisticii pentru a minimiza emisiile legate
de transport.

e. Ambalaje durabile: Brandurile de moda ecologice prioritizeaza utilizarea
materialelor de ambalare ecologice care minimizeaza impactul asupra mediului. Aceasta
include alternative la ambalajele traditionale din plastic,c, cum ar fi materialele
compostabile sau biodegradabile, precum si utilizarea ambalajelor reciclate si reciclabile
ori de cate ori este posibil. Unele branduri folosesc chiar solutii inovatoare de ambalare,
cum ar fi sistemele de ambalare reutilizabile sau returnabile, pentru a reduce si mai mult
deseurile.

f. Transparenta si trasabilitate: Eco-designul Th moda implicd promovarea
transparentei si trasabilitatii pe tot parcursul lantului de aprovizionare, permitand
consumatorilor sa faca alegeri informate despre produsele pe care le achizitioneaza.
Brandurile de moda europene ofera adesea informatii despre originea materialelor,
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procesele de productie si certificarile de mediu pentru a demonstra angajamentul lor fata
de sustenabilitate. Aceasta transparentd este adesea realizata prin certificari precum
GOTS (Global Organic Textile Standard) sau OEKO-TEX, care verifica faptul ca produsele
indeplinesc criterii specifice de mediu si sociale.

g. Practici de economie circulara: Brandurile de moda europene imbratiseaza din
ce in ce mai mult principiile economiei circulare, care implica proiectarea produselor
pentru a avea o durata de viata mai lunga, facilitand repararea si reutilizarea si promovand
reciclarea si circularitatea la sfarsitul ciclului de viata al unui produs. Brandurile europene
adopta strategii pentru a extinde durata de viata a produselor, cum ar fi oferirea de servicii
de reparatii, promovarea platformelor de revanzare si inchiriere si facilitarea programelor
de reciclare a textilelor. Prin inchiderea buclei fluxurilor de materiale, brandurile de moda
europene isi propun sa minimizeze deseurile si sa maximizeze eficienta resurselor.

h. Educatia si implicarea consumatorilor: Eco-designul in moda implica cresterea
constientizarii in randul consumatorilor cu privire la impacturile de mediu si sociale ale
industriei modei si Tncurajarea acestora sa faca alegeri mai sustenabile. Brandurile de
moda europene se implica activ cu consumatorii pentru a creste constientizarea cu privire
la problemele de sustenabilitate si pentru a promova obiceiuri de consum mai constiente.
Acest lucru include campanii educationale, comunicarea transparenta despre eforturile
de sustenabilitate si initiativele de incurajare a comportamentului responsabil de
achizitie, cum ar fi oferirea de stimulente pentru reciclare sau promovarea garderobelor
capsula.

Tn rezumat, eco-designul in moda in Europa implicad o abordare cuprinzitoare a
sustenabilitatii, incluzand materiale, procese de productie, practici ale lantului de
aprovizionare si initiative de implicare a consumatorilor menite sa minimizeze impactul
de mediu si sa promoveze practicile etice si responsabile din punct de vedere social in
cadrul industriei. Abordarea eco-designului influenteaza diverse aspecte ale unui produs,
inclusiv:

Reducerea utilizarii materialelor: Productia cu mai putine materiale si mai putind
energie reduce emisiile si conserva resursele.

Reciclabilitate usoara: Incorporarea componentelor usor de identificat,
reciclabile sau reutilizabile faciliteaza procesele de demontare si reciclare.

Utilizarea biomaterialelor: Preferinta pentru materiale naturale de tip unic sau
derivate, sau materiale biodegradabile, sustine prietenia cu mediul.

Durabilitate: Crearea unor forme durabile si utilizarea materialelor ecologice
extind durata de viata a produsului.

Reutilizabilitate, reciclabilitate si multifunctionalitate: Produsele ar trebui sa
serveascd scopuri multiple, sa fie adecvate pentru reutilizare si sa fie realizate din
materiale reciclabile.

Reducerea emisiilor: Pentru a minimiza emisiile de CO2 in timpul transportului,
produsele ar trebui sa aiba o dimensiune adecvata pentru a economisi material si
consumul de combustibil.

Creativitate: Inovatiile tehnologice pot maximiza sustenabilitatea si eficienta
produselor.

Design pentru reducerea deseurilor

Reducerea cantitatii de deseuri textile generate este posibild cu ajutorul
designului pentru deseuri reduse. Aici, designerii au trei optiuni de luat in considerare:
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Up-cycling:
Up-cycling-ul este o metoda de reutilizare si transformare a deseurilor textile in
articole noi prin creativitate.

Zero Waste:
Zero Waste este o tehnicd de design inovatoare care permite eliminarea
deseurilor in timpul fazei de proiectare a unui articol de imbracaminte.

Reconstructia:
Reconstructia este procesul de deconstruire a hainelor nevandute sau folosite
si reconstructia ulterioara pentru a produce haine noi.

Un exemplu excelent de utilizare a designului pentru deseuri reduse este oferit
de compania italiana ZEROBARRACENTO [16].

Numele ZEROBARRACENTO, de fapt, deriva din atentia deosebitd a companiei
pentru sustenabilitate si monitorizarea productiei:

Zero waste: reducerea emisiilor si a poluantilor, luand in considerare varsta si
genul;

100% Made in ltaly: calitate, utilizarea tesaturilor, sustenabilitate si
transparenta productiei.

intelegerea fibrelor este cruciald pentru a aduce la viatd un model circular in
contextul designului de materiale si procese cu impact redus, deoarece acestea sunt
esentiale pentru redirectionarea tesaturilor din deseuri catre sistemul modei.

Durabilitatea este unul dintre cele mai importante principii de design. Un aspect
esential al designului este durabilitatea: Se ia in considerare durata de viata a
imbracamintei Tn timpul proiectarii pentru longevitate. Designul pentru longevitate
subliniaza elementele mentale si fizice care stabilesc o legatura cu hainele si prelungesc
durata lor de viata.

n cele din urmé, designul pentru reciclabilitate ajuta la crearea de oportunitéti
pentru "transformare infinitd," ceea ce garanteaza ca produsele nu sunt niciodata
aruncate Tn gropile de gunoi.

Paradigma actuala de folosire-dispunere are mai multe efecte nocive asupra
mediului si societatii, pe langa cauzarea unor pierderi economice semnificative.

Pentru a atinge scopul final al unui sistem Tn bucla inchisa, care este acela de a
pastra pe termen nelimitat valoarea si calitatile tuturor materialelor, designerii pot
construi un model circular..

Eco design in moda pentru design durabil
Pentru a maximiza beneficiile economice si de mediu ale modelelor de afaceri
circulare in sectorul modei (inchiriere, revanzare, reparare/reconditionare si reciclare),
este necesar sa se implementeze practici de eco-design pentru a crea articole
vestimentare cu un ciclu de viatd cat mai lung posibil. in special, produsul trebuie proiectat
pentru a fi "regenerat" odata ce a atins numarul maxim de utilizari prevazute si, in final,
reciclat, cu scopul de a mentine materialele in circulatie cat mai mult timp posibil. Prin
urmare, companiile producatoare trebuie sa proiecteze produse care sunt:
e Durabile din punct de vedere fizic: utilizand materiale de inalta calitate care
permit extinderea duratei de viata utila a produsului;
e Durabile din punct de vedere emotional: mentinand un nivel ridicat de
atractivitate a utilizarii unui articol vestimentar in timp;
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e Reciclabile si regenerabile: facilitdnd operatiunile de dezasamblare, reparare,
reconditionare si reciclare.

1. Proiectarea produselor durabile din punct de vedere fizic

Proiectarea produselor care sunt durabile din punct de vedere fizic tnseamna, in
primul rand, selectarea materialelor care pot rezista spalarilor frecvente si deteriorarilor.
Pentru a oferi articolului vestimentar o durata de viata mai lunga, este, de asemenea,
esential sa se Incorporeze materiale de ranforsare in componentele acestuia.

Un exemplu bun este compania chineza ERDOS [17], care produce iTmbracaminte
de lux din casmir. in mod special, colectia SHAN 2019 utilizeaza casmir "auto-curatitor",
care este usor de intretinut si rezistent la ulei si ap4. In plus, acest casmir specific este
tesut utilizand o metoda care elimina necesitatea cusaturilor, economisind energie si
materiale Tn timpul productiei, crescand totodata rezistenta produsului.

Avand in vedere cat de durabile sunt produsele lor din punct de vedere fizic,
ERDOS ofera, de asemenea, servicii de Tintretinere si reparare pentru articolele
vestimentare, asigurand o utilizare mai indelungata in timp.

2. Proiectarea produselor durabile din punct de vedere emotional

Pentru a fi durabile in timp, hainele trebuie sa mentina si un anumit grad de
relevanta si atractivitate pentru clienti. Durata emotionala se refera la cat timp doresc
oamenii sa continue sa foloseasca un produs. Acest lucru depinde de mai multi factori,
cum ar fi: atemporalitatea, raritatea, istoria si semnificatia articolului vestimentar.

Daca un consumator poate citi istoria unui produs, intelege valoarea si unicitatea
acestuia, atunci va fi incurajat sa il foloseasca pentru o perioada mai lunga de timp,
deoarece acel produs nu va mai fi legat de temporalitatea modei si stilului. O marca care
a facut din unicitatea si atemporalitatea produselor sale centrul actiunii sale este Beyond
Retro [18].

Fondata Tn 2002, compania oferd o experientd de vanzare unica si captivanta
clientilor sdi prin, de exemplu, dezvoltarea de spectacole de teatru Tn magazine.
Concentrandu-se pe unicitatea produselor lor, Beyond Retro a reusit sa economiseasca in
2014 doar 608 tone de CO2 si 300.000 m3 de ap3.

3. Proiectarea produselor regenerabile si reciclabile

n cele din urm4, designul durabil trebuie si creeze produse care sunt reciclabile
si regenerabile. Produsele trebuie proiectate si fabricate pentru a facilita dezasamblarea,
reconditionarea si reciclarea. In timpul fazei de proiectare, este necesar si:

e Reducerea numarului de elemente si accesorii care compun produsul;

e Reducerea numarului de elemente care nu sunt usor separabile si reciclabile
(de exemplu, fermoare, nasturi, captuseli etc.);

e Preferarea tesaturilor dintr-un singur material;

e Evitarea risipei prin instrumente precum modelarea fara deseuri.

Asigurarea faptului ca produsele lor sunt proiectate pentru a fi usor regenerate si
reciclabile este ceea ce a realizat compania Napapijri [19] cu seria S523 CIRCULAR SERIES
- Un material, vieti infinite si jachetele Circular. Toate stilurile din Circular Series sunt 100%
reciclabile datorita compozitiei lor monomateriale. Umpluturile si ornamentele sunt
realizate din Nylon 6, in timp ce tesatura este realizata din ECONYL® Regenerated Nylon,
un fir de nylon 6 de inalta performanta reciclat din plase de pescuit aruncate si alte
materiale deseuri.

Pentru acest produs, compania a simplificat designul astfel incat intreaga jacheta,
inclusiv captuseala, este produsa dintr-un polimer reciclabil (Nylon 6). Jacheta Circular
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Reversible este calda, rezistenta la apa si, mai presus de toate, 100% reciclata si reciclabila.
Umplutura si ornamentele sale sunt realizate din Nylon 6, in timp ce tesatura este
realizata din ECONYL® Regenerated Nylon. Quilted pe o parte, cu o gluga reglabila si o
croiala obisnuitd. Aceasta jacheta este, de asemenea, certificata Cradle to Cradle Gold®:
astfel, cand ajunge la sfarsitul vietii sale, este doar inceputul. Clientii pot returna, de
asemenea, produsele din Circular Series dupa utilizare pentru a fi reconditionate si
reciclate Tn produse noi.

Din 2012, brandul de moda macedonean "Irina Tosheva" [20] propune
imbracaminte caracterizata prin design inovator, jucaus si vizionar, care depaseste simpla
urmarire a tendintelor si a liniilor curate. Activitatea brandului merge mana in mana cu
Agenda SDGs 2030, concentrandu-se pe proiecte care vor avea un impact mare, cum ar
fi: obtinerea de tesaturi certificate eco-friendly si materiale reciclate, colaborarea cu
artizane si croitorese care nu si-au gasit un loc de munca, platindu-le un salariu rezonabil
si minimizand impactul asupra mediului. Deoarece fiecare articol este realizat la comanda,
brandul utilizeazd mai putine deseuri si poate garanta unicitatea produselor sale. Tn
numeroase locatii din Macedonia, un copac este plantat pentru fiecare articol de
imbracaminte achizitionat.

Cu cunostintele si angajamentul sau profesional, Irina Tosheva contribuie la
tranzitia catre o economie circulara in tara sa, incurajand consumatorii sa foloseasca mai
putine si mai bune articole de imbracaminte si pentru o perioada mai lunga de timp.

DECATHLON [21] se concentreaza nu doar pe design, ci si pe crearea produselor in
moduri cat mai ecologice posibil. Cel mai adesea, actioneaza la 2 niveluri:

1. Utilizarea materialelor din surse durabile

Bumbac din agricultura ecologica
Culturile de bumbac organic protejeaza biodiversitatea, fertilitatea solului si reduc riscul
de poluare a apelor subterane, spre deosebire de culturile conventionale de bumbac.

Bumbac reciclat

Pentru a crea un fir, se folosesc fibre noi de bumbac, impreuna cu fibre din materiale
reciclate (deseuri din fabrici sau textile la sfarsitul ciclului de viata). Acest lucru reduce
impactul asupra mediului al culturilor deoarece nu mai sunt cultivate.

Poliester reciclat
Prin reciclarea PET-ului sau a textilelor pentru a produce poliester, reduc utilizarea
produselor pe baza de petrol.

Plastic reciclat
Fara a compromite calitatile tehnice si rezistenta produselor oferite, folosesc plastic
reciclat pentru a reduce consumul de produse pe baza de petrol.

2. Folosesc un proces de fabricatie cu impact redus asupra mediului
Vopsirea cu o cantitate redusa de apa
Pentru a reduce consumul de apa pentru baile de vopsire, se foloseste procesul "Dope

Dyed" pentru vopsirea textilelor. Acest proces implica integrarea pigmentilor de culoare
direct din procesul de fabricatie.
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Vopsirea unui singur fir din doua

Vopsirea textilelor necesita o cantitate mare de apa. Pentru a reduce consumul, se
folosesc 2 bobine diferite de fir, una vopsita si una nevopsita. Acest proces se numeste
Bi-tone.

2.4. PREZENTARE GENERALA A REGLEMENTARILOR EUROPENE RELEVANTE

Directiva Europeand privind Proiectarea Ecologica (Directiva 2009/125/EC)
stabileste standarde ecologice pentru proiectarea anumitor grupuri de produse in statele
membre ale Uniunii Europene. Aceasta este mentionata si lucrata impreuna cu ,,directiva
sord” a sa, Regulamentul privind Etichetarea Energetica. Aceasta impune cerinte de
proiectare pentru cele mai energofage produse si produse cu emisii intense de gaze cu
efect de serd, in timp ce directiva sora reglementeaza etichetarea energetica a acestor
produse. Directiva privind Proiectarea Ecologica se bazeaza pe abordarea designului
durabil: ecodesignul. Ecodesignul minimizeaza impactul de mediu al unui produs pe
parcursul ciclului sau de viata prin solutii de design. Deciziile sunt ghidate de date de
mediu, masurate ideal prin LCA (analiza ciclului de viata) [22].

Tn anul 2021, cerintele existente de ecodesign au economisit consumatorilor din
UE 120 de miliarde de euro in facturi de energie [23].

Tn martie 2022, a fost propus ,,Regulamentul privind Proiectarea Ecologic pentru
Produse Durabile” (ESPR), care va finlocui actuala Directiva UE privind Proiectarea
Ecologica [24].

Noile reglementari privind eco-designul din cadrul UE (ESPR) sunt orientate spre
imbunatatirea capacitatii de reparare si reciclare a produselor, combaterea obsolescentei
planificate si interzicerea distrugerii textilelor nevandute. Aceste reglementari introduc
,Pasapoarte digitale pentru produse” care furnizeaza consumatorilor si atelierelor de
reparatii informatii detaliate despre aproape orice produs disponibil pe piata UE.

Printre noile reglementdri se numara o interdictie privind distrugerea
imbracamintei si incaltamintei nevandute, cu exceptii pentru intreprinderile mici si o
perioadd de gratie de sase ani pentru companiile de dimensiuni medii. In plus, companiile
vor fi obligate sa furnizeze rapoarte anuale detaliind cantitatile de produse aruncate si
motivele din spatele eliminarii acestora.

Organizatia Europeand a Consumatorilor a laudat aceste reglementari, afirmand
ca ele vor inaugura o noua era in care produsele de lunga durata si eficiente din punct de
vedere al resurselor vor deveni norma. Aceasta initiativa reprezintd un pas semnificativ
catre designul durabil al produselor in cadrul UE, promovand o schimbare in practicile de
fabricatie si metodele de eliminare spre o administrare responsabila a mediului.

a. Ecodesign

Acest regulament are ca scop stabilirea unui cadru general pentru promovarea
ecodesignului pentru o gama larga de produse, inclusiv textile. Prin ESPR, sunt stabilite
cerinte privind durabilitatea, capacitatea de reparare si reciclabilitatea produselor textile.
Acordul preliminar al Parlamentului European si al Consiliului introduce regulamentul
'ecodesign’, care cuprinde orientdri inovatoare ce demonstreaza o dedicare fata de
abordarile durabile pe tot parcursul ciclului de viata al produselor. Acest regulament este
menit sa transforme peisajul designului de produse prin:

e Promovarea credrii de produse de lunga duratd, usor de intretinut, care
consuma mai putine resurse si energie.
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e Redirectionarea atentiei industriei de la consumabilitate spre sustenabilitate
[25].

b. Combaterea risipei si promovarea transparentei

Regulamentul ecodesign nu doar promoveaza crearea de produse sustenabile, ci
adopta si o pozitie ferma impotriva risipei:

¢ Interdictia de a distruge bunurile nevandute: Un aspect semnificativ este
interdictia de a distruge intentionat imbracamintea si incaltamintea nevandute,
semnaland o miscare impotriva risipei de resurse.

e Pasapoarte digitale pentru produse: Aceste pasapoarte vor furniza informatii
detaliate despre o gama larga de produse, de la aparate de uz casnic la textile, sporind
transparenta si imputernicind consumatorii si atelierele de reparatii sa ia decizii informate
[26].

Cronologie, cerinte de raportare si penalitati
Regulamentul introduce mai multe masuri menite sa transforme practicile
industriale si sa creasca responsabilitatea:

e Cronologia implementarii interdictiei: Interdictia privind distrugerea
bunurilor nevandute va fi efectiva la doi ani dupa aplicare, cu exceptii pentru companiile
mai mici si o derogare de sase ani pentru intreprinderile de dimensiuni medii.

e Cerinte de raportare: Companiile trebuie sa raporteze anual cantitatile de
produse aruncate si motivele acestora, promovand o mai mare transparentd si
responsabilitate.

¢ Penalitati pentru nerespectare: Statele membre vor stabili propriile penalitati
pentru incdlcari, impunand o gestionare responsabild a ciclului de viata al produselor [25].

c) Preintampinarea obsolescentei premature a produselor

Abordand o preocupare larg raspandita, noua reglementare confrunta direct
practicile care contribuie la obsolescenta prematura. Acestea includ factori precum:

e Incorporarea unor caracteristici de design care limiteaza intentionat durata de
viata a produsului;

e Lipsa disponibilitatii pieselor de schimb;

e Absenta actualizdrilor software care ar putea diminua utilitatea sau
functionalitatea produsului.

Legislatia UE are ca scop promovarea durabilitatii si fiabilitatii sporite a
produselor, subliniind necesitatea de a se indeparta de mentalitatea consumului de tip
,disposable”.

Ca raspuns la aceste cerinte, companiile sunt obligate sa-si reevalueze strategiile
de design si ciclul de viata al produselor. De la faza initiala de design pana la gestionarea
sfarsitului de viata, companiile sunt acum mandate sa prioritizeze durabilitatea,
actualizabilitatea, usurinta de reparatie si reciclabilitatea [25].

d) Produse prioritare

Noua reglementare prioritizeaza anumite produse, inclusiv fier, otel, aluminiu,
textile (in special articole de imbracaminte si incaltaminte), mobild, anvelope, detergenti,
vopsele, lubrifianti si substante chimice. Pentru afacerile care opereaza in aceste sectoare,
reglementarea reprezinta o schimbare semnificativa catre practici prietenoase cu mediul.
Aceasta subliniaza necesitatea ca procesele de fabricatie, incepand cu faza de design, sa
fie sustenabile si constiente de impactul asupra mediului. Companiile care se adapteaza
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proactiv la aceste reglementari ar putea castiga un avantaj competitiv intr-o piata din ce
in ce mai constienta de mediul inconjurator.

Cu toate acestea, pe termen scurt, afacerile pot intampina provocari si costuri
asociate cu tranzitia si transformarea proceselor existente. Anticiparea acestor schimbari
si implementarea practicilor sustenabile Thainte ca acestea sa devina obligatorii ar putea
economisi resurse semnificative si ar ajuta companiile sa se protejeze impotriva viitoarei
legislatii.

Implementarea acestor masuri va necesita o reevaluare a intregului lant de
productie, de la designul initial al produsului pana la managementul final al acestuia. Tn
special, va fi esentiala integrarea principiilor de eco-design, care pun accent pe
durabilitate, reparabilitate si reciclabilitate. De asemenea, companiile vor trebui sa isi
ajusteze lanturile de aprovizionare pentru a se asigura ca materiile prime sunt sustenabile
si ca procesele de productie sunt optimizate pentru a minimiza deseurile si impactul
asupra mediului.

Aceasta tranzitie catre practici mai sustenabile poate parea dificila, dar pe termen
lung, beneficiile potentiale includ nu doar conformitatea cu reglementarile, ci si atragerea
unui segment de consumatori din ce Tn ce mai mare care valorizeaza produsele
sustenabile. De asemenea, companiile pot beneficia de economii de costuri prin
reducerea consumului de resurse si prin eficientizarea proceselor de productie.

Tn concluzie, noua reglementare privind eco-designul si sustenabilitatea
produselor este un pas important catre un viitor mai verde si mai responsabil. Afacerile
care imbratiseaza aceste schimbari si isi adapteaza operatiunile pentru a respecta noile
standarde vor fi bine pozitionate pentru a prospera intr-o economie circulara si
sustenabila [25].

e) Impactul asupra consumatorilor si afacerilor

Aparitia pasapoartelor digitale pentru produse ar putea conduce la o schimbare
notabila in comportamentul consumatorilor catre alegeri mai sustenabile si eficiente.
Aceste pasapoarte vor oferi transparenta cu privire la detalii esentiale ale fiecarui produs,
inclusiv durata de viata, reparabilitatea si reciclabilitatea, permitand consumatorilor sa ia
decizii de cumparare bine informate. Aceasta constientizare crescuta are potentialul de a
orienta preferintele consumatorilor catre produse cu o amprenta ecologicd mai mica,
promovand astfel tendintele de consum verde.

Din punct de vedere al afacerilor, implementarea pasapoartelor digitale pentru
produse va necesita o reevaluare atenta a modelelor operationale. Companiile trebuie sa-
si ajusteze procesele pentru a respecta reglementarile stricte de eco-design si sa mentina
date complete despre produse pe tot parcursul ciclului lor de viata. Desi aceste schimbari
pot reprezenta provocari, in special pentru intreprinderile mici si mijlocii, ele prezinta si
oportunitati pentru modelele de afaceri care valorifica circularitatea si longevitatea
produselor.

Mai mult, aceste ajustari vor avea un impact semnificativ asupra designului
produselor si managementului lantului de aprovizionare. Designerii vor trebui sa
prioritizeze sustenabilitatea, reparabilitatea si reciclabilitatea inca din stadiile initiale ale
conceptiei produsului. Aceasta schimbare in filosofia de design va necesita probabil
adaptari pe intregul lant de aprovizionare, inclusiv in aprovizionarea cu materiale
sustenabile, modificarea proceselor de fabricatie si integrarea consideratiilor de
gestionare a produselor la sfarsitul ciclului de viata. Aceasta semnifica o tranzitie holistica
catre o economie sustenabila si circulara.
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Companiile pot valorifica tendinta catre produse sustenabile utilizand
pasapoartele digitale pentru produse. Aceste pasapoarte pot oferi informatii
transparente si complete despre caracteristicile de mediu ale unui produs, permitand
consumatorilor sa faca alegeri de cumparare informate si sustenabile. Colaborarea cu
organizatiile de reciclare si gestionare a deseurilor poate, de asemenea, sa permita o
gestionare eficientd a resurselor si sa confere un avantaj competitiv pe piata.

Afaceriile, in special producatorii, ar trebui sa perceapa viitoarele reglementari ca
o oportunitate, nu ca un obstacol. Ei pot sa se pregateasca proactiv pentru aceste
schimbari prin Tncorporarea principiilor de eco-design in procesele lor de dezvoltare a
produselor incd de la inceput. Tn plus, investitiile in cercetare si dezvoltare axate pe
materiale, tehnologii si procese sustenabile pot facilita conformitatea fara probleme cu
aceste noi reglementari. Promovand practici care prioritizeaza durabilitatea,
reparabilitatea si reciclabilitatea, brandurile se pot pozitiona ca lideri Tn eco-design si pot
atrage o baza de consumatori din ce in ce mai constienta de mediu.

Aceste reglementari reprezinta eforturile Uniunii Europene si ale altor organizatii
de a promova practici mai sustenabile in industria textila si de a reduce impactul negativ
al acesteia asupra mediului si sanatatii umane. Implementarea acestor reglementari este
esentiala pentru crearea unei industrii textile mai responsabile social si ecologic [25].

3. CONTEXTUALIZAREA PROBLEMELOR DE MEDIU IN INDUSTRIA TEXTILA

Consumul european de textile are al patrulea cel mai mare impact asupra
mediului si contributie la schimbarile climatice, dupa alimente, locuinte si mobilitate. De
asemenea, se situeaza pe locul al treilea in ceea ce priveste consumul de apa si utilizarea
terenurilor si pe locul al cincilea in ceea ce priveste utilizarea materiilor prime primare
[27].

Cantitatea de imbracaminte cumparata pe persoana a crescut in UE cu 40% in
doar cateva decenii, determinata de scaderea preturilor si de viteza crescuta cu care moda
este livratd consumatorilor. imbracdmintea reprezints intre 2% si 10% din impactul asupra
mediului al consumului in UE. Productia de fibre, transformarea lor in fire, tricoturi sau
tesaturi si vopsirea lor necesita cantitati enorme de apa si substante chimice, inclusiv
pesticide pentru cultivarea materiilor prime, cum ar fi bumbacul. Doar producerea unui
tricou de bumbac sau a unei perechi de blugi consuma nu mai putin de 2.700 de litri de
apa. Utilizarea lor de catre consumatori are, de asemenea, un impact semnificativ asupra
mediului din cauza apei, energiei si substantelor chimice utilizate pentru spalarea, uscarea
si calcarea hainelor. Se estimeaza ca industria modei genereaza 10% din emisiile globale
de gaze cu efect de serd - mai mult decat toate zborurile internationale si transportul
maritim la un loc. in plus, aceeasi industrie genereaza 20% din apa uzatd poluant3 la nivel
mondial, conform Bancii Mondiale. Mai mult, microplasticele aruncate in mediu creeaza
o presiune suplimentara [28].

Mai putin de jumatate din Tmbracamintea uzata este colectata pentru reutilizare
sau reciclare cand nu mai poate fi folosita, si doar 1% este reciclatd in haine noi. Diverse
modalitati au fost propuse pentru a aborda aceste probleme, inclusiv dezvoltarea de noi
afaceri, modele de inchiriere de imbracaminte, proiectarea produselor intr-un mod care
faciliteaza reutilizarea si reciclarea (moda circulard), convingerea consumatorilor sa
cumpere mai putine haine de calitate mai buna (moda lentd) si, in general, ghidarea
comportamentului consumatorilor catre alegeri mai sustenabile [28].
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Tn 2018, UE a adoptat un pachet legislativ privind economia circulard, care va
asigura colectarea separata a textilelor in toate statele membre pana cel tarziu in 2025
[28].

fn 2022, intr-o comunicare a Comisiei citre Parlamentul European, Consiliu,
Comitetul Economic si Social European si Comitetul Regiunilor, o propunere de Strategie
UE pentru Textile Durabile si Circulare stabileste viziunea si actiunile concrete pentru a
asigura ca, pana in 2030, produsele textile introduse pe piata UE au un ciclu de viata mai
lung, sunt reciclabile, fabricate pe cat posibil din fibre reciclate, fara substante periculoase
si produse respectand drepturile sociale si de mediu. Tn aceste conditii, consumatorii vor
beneficia de textile de Tnalta calitate pentru o perioada mai lunga, moda consumatorilor
va fi inlocuita, iar serviciile de reutilizare si reparare vor deveni profitabile din punct de
vedere economic si larg disponibile [29].

Unele dintre masurile propuse includ eco-designul pentru textile, informatii mai
clare, un pasaport digital al produsului si o schema obligatorie de responsabilitate extinsa
a producatorilor din UE. Acestea vor fi completate de masuri pentru a combate eliberarea
neintentionata de microplastice din textile, pentru a stimula modelele de afaceri circulare,
inclusiv serviciile de reutilizare si reparare etc. In ceea ce priveste producatorii de textile,
acestia sunt incurajati sa reduca numarul de colectii pe an, sa-si asume responsabilitatea
si sa ia masuri pentru a minimiza amprenta de carbon si impactul asupra mediului.

Tn Romania, aspectele legate de deseurile textile sunt reglementate de Ordonanta de
Urgenta nr.92/2021 (OUG 92/2021), care impune urmatoarele masuri pentru gestionarea
deseurilor textile:

e Articolul 13 (2): Masuri pentru prevenirea generarii deseurilor; (...) incurajeaza
reutilizarea produselor si stabileste scheme care promoveaza activitatile de
reparare si reutilizare a textilelor.

e Articolul 17 (3): Producatorii si detinatorii de deseuri sunt obligati sa
implementeze colectarea separata pentru textile pana la 1 ianuarie 2025.

e Articolul 60 (1) (h): Autoritatile administratiei publice locale asigurd spatiile
necesare pentru colectarea separatda a deseurilor, le echipeaza cu containere
specifice pentru fiecare tip de deseu si dezvolta centrele stabilite pentru a oferi
populatiei posibilitatea de a elimina deseurile textile gratuit.

e In Anexa nr. 1, punctul 13, deseurile municipale sunt definite ca deseuri mixte,
inclusiv textile.

Implementarea acestor masuri si reglementari este esentiald pentru crearea unei
industrii textile mai responsabile social si ecologic, contribuind la reducerea impactului
negativ asupra mediului si sanatatii umane [30].

4. CONCLuzI

Fiecare pas mic catre dezvoltarea durabila in industria modei conteaza, facand-o
o modalitate accesibild si de impact pentru a influenta pozitiv mediul. Sustenabilitatea nu
mai este o preocupare de nisa in industria modei; a devenit un diferentiator puternic si
un factor cheie al avantajului competitiv. Brandurile care integreaza practici durabile in
strategiile lor de baza nu doar contribuie la o industrie mai responsabila si prietenoasa cu
mediul, ci se pozitioneaza si ca lideri intr-o piata in care consumatorii cer alegeri
constiente din ce in ce mai mult. Pe masura ce industria modei continua sa evolueze,
adoptarea sustenabilitatii nu este doar o optiune; este un imperativ strategic pentru
succesul pe termen lung.
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Pentru a asigura o sustenabilitate mai mare Th moda, nu trebuie subestimata
importanta eco-designului, adica un design de produs care garanteaza o durabilitate mai
mare in timp, o reutilizare sau reciclare mai usoara si o legatura emotionala puternica.
Prin actiuni constiente si tintite asupra intregului ciclu de viata al produsului, este posibil
sa se reduca deseurile si sa se conceapa, inca din faza de design, modalitati alternative si
creative de a creste durata de viata a produsului.

Regulamentul de eco-design condus de Parlamentul European si Consiliul statelor
membre ale UE marcheaza un pas semnificativ catre un viitor mai sustenabil si mai
constient de mediu. Aceasta legislatie transformatoare subliniaza importanta produselor
mai usor de reparat si reciclat si pune capat eliminarii textilelor nevandute, reflectand un
angajament crescut fatda de reducerea deseurilor. Aceasta stabileste o tendinta de
pionierat in care producatorii isi asuma responsabilitatea pentru intregul ciclu de viata al
produselor lor, de la design la eliminare, reprezentand o schimbare monumentala catre o
economie mai circulara.

Aceasta legislatie revolutionara prezinta o oportunitate pentru afaceri de a-si
demonstra dedicarea fata de sustenabilitate. Deoarece aceste reguli vor afecta aproape
fiecare produs de pe piata UE, este imperativ ca afacerile sa-si strategizeze proactiv
raspunsul la aceasta revolutie legislativa. Cei care adopta timpuriu aceste schimbari nu
doar ca vor asigura conformitatea, dar vor castiga si un avantaj competitiv semnificativ
intr-o piata din ce in ce mai constienta de mediu. Acum este momentul pentru afaceri sa-
si reevalueze ciclul de viata al produselor, de la conceptie la eliminare, integrand practici
durabile si pregatind terenul pentru un viitor mai responsabil si eco-prietenos.

n cele din urma, aderarea la reglementérile de eco-design nu este doar despre
conformitate; este despre a fi in fruntea unui viitor sustenabil si de a castiga un avantaj
competitiv in acest proces. Aceste reglementari reprezinta eforturile Uniunii Europene si
ale altor organizatii de a promova practici mai sustenabile in industria textila si de a reduce
impactul negativ al acesteia asupra mediului si sanatatii umane. Implementarea acestor
reglementari este esentiala pentru crearea unei industrii textile mai responsabile social si
ecologic.
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ANEXA 1

DENUMIREA BUNELOR o N
Confort si ingrijire medicala

PRACTICI

Autor KTU

TARA Lituania

SCURTE Produsele produse in companie sunt concepute pentru a garanta
CARACTERISTICI ALE confortul in pozitia sezut, culcat si dormit, precum si pozitionarea optima

pentru cei care necesita ingrijiri medicale.

Principalele domenii de inovatie ale companiei au fost modernizarea
echipamentelor si proceselor tehnologice pentru Tmbundtatirea
productivitatii si reducerea costurilor cu materiile prime. Compania a
introdus inovatia digitald in departamentele de cusut si taiere, odata cu
introducerea sistemului de management al productiei Microsoft
Dynamics NAV.Acest sistem digitalizeaza locurile de munca ale
croitoreselor, fiecare croitoreasa avand o tableta pe care sunt alocate
normele zilnice. Astfel, in timp real, fiecare croitoreasa poate vedea in
timp real performanta si salariul sau.

Unul dintre motive - oportunitatea de a imbunatati tehnologia de
productie. Pentru a creste eficienta tehnologiei de productie si a
imbunatati calitatea produselor fabricate, este necesar sa se ia masuri
pentru achizitionarea unei masini tehnologice moderne pentru tdierea si
aranjarea automata a tiparelor, unde se elaboreaza diagrame de
aranjament standard, care includ aranjarea sabloanelor principale
conform urmatorului principiu: taieturile drepte sau aproape drepte
trebuie sa fie plasate la marginea markerului, iar taieturile curbilinii
trebuie sa fie plasate in interiorul markerului. Sabloanele mai mici sunt
plasate intre cele mai mari. in plus, combinatiile (blocurile) de anumite
sabloane trebuie realizate in avans pentru a gasi cea mai economica
optiune. Gruparea sabloanelor in functie de suprafata, forma exterioara.
Sabloanele mici sunt plasate in golurile dintre sabloanele mari sau sunt
utilizate pentru a umple capetele sau marginea markerului. Acest lucru
ajuta la reducerea semnificativa a deseurilor de tdiere.

Pentru a creste eficienta productiei si a Tmbunatati capacitatea
companiei de a indeplini comenzile la timp fara costuri suplimentare de
muncd, compania se confruntd cu un proces lent de cusut. Pentru a
imbunatati procesul de cusut, se recomanda achizitionarea
echipamentului de sudare cu ultrasunete. Aceste tehnologii pot creste
volumul de productie al companiei, pot avea un impact pozitiv asupra
calitatii produselor si imbunatati conditiile de munca ale angajatilor.

COMPANIEI iN CARE A
FOST IMPLEMENTATA
BUNA PRACTICA

MOTIVELE ALEGERII
ACESTEI PRACTICI

ESENTA PRACTICII Prioritatile companiei in dezvoltarea tehnologiilor digitale sunt
automatizarea proceselor de productie (tadiere, aranjare, imbinare a
cusaturilor) prin introducerea de noi dispozitive tehnologice si aplicatii,
reducand astfel costurile materiilor prime, deseurile, discrepantele si
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defectele in procesul de productie. Fiecare produs are propriul cod QR,
unde croitoreasa scaneaza codul dupa operatie si toate informatiile sunt
organizate. Acest lucru ofera o vizualizare in timp real a fiecarei
croitorese care coase un anumit produs. Dacd o croitoreasa nu
finalizeaza o operatie conform normelor stabilite, instructorii de cusut
analizeaza situatia pentru a afla de ce s-a intamplat acest lucru.
Implementarea acestui sistem a dus la o crestere cu 8% a eficientei
productiei in departamentul de cusut.

n procesul de productie, compania a instalat o linie automata de tiiere
si aranjare LECTRA. Aceste sisteme ating un nivel ridicat de automatizare
si productivitate in procesele de pregatire a productiei si economisesc
eficient materialele, care sunt cea mai importanta parte a costului
produsului, precum si generarea deseurilor. Software-ul include
subrutine pentru constructie, modelare, desenare, digitalizare, aranjare
sitaiere. Aceste subrutine asigura ca sarcinile sunt realizate cu acuratete,
rapiditate si la un standard fnalt, minimizdnd astfel deseurile de
productie cu 98%.

Compania a achizitionat echipamente de sudare cu ultrasunete pentru
procesul de productie. Pentru sudarea cu ultrasunete, un generator de
ultrasunete excitad oscilatii electrice, care sunt disipate de un traductor
(convertor) in vibratii mecanice la aceeasi frecventa. Aceste oscilatii trec
prin adaptorul transformator (amplificator) Tnainte de a ajunge la
monoclonal (instrumentul de sudare). Aceasta creeaza o unda de reflexie
a oscilatiilor mecanice, a carei energie este directionata catre materialul
de sudare. Vibratiile mecanice care ajung la produs dupad ce a fost
comprimat genereaza caldura prin frecare moleculara si interferfaciala.

Aceasta Tnseamna ca actiunea se accelereaza pe masura ce cantitatea de
energie vibrationala se transforma in caldura si duce la o patrundere
foarte intensa a fasciculului de fuziune. Utilizarea acestei metode de
imbinare pentru a uni materiale sintetice accelereaza procesul de
imbinare cu 50%, accelerand astfel timpul de productie.

SPRIJIN PENTRU Sustenabilitatea, inovatia si eficienta -sunt cele trei ingrediente esentiale

SUSTENABILITATE pentru selectarea echipamentului de proces pentru optimizarea
fluxurilor de productie pentru succesul pe termen lung. Dupd ce
compania achizitioneaza tesaturile pentru produsele sale, returneaza
tuburile de tesatura intacte furnizorilor sai pentru reutilizare, generand
40.000 de tone de tuburi pe an, care anterior erau predate unei companii
de colectare a deseurilor pentru a fi incinerate, dar acum 90% din tuburi
sunt recirculate. Compania furnizeaza deseurile de tesatura generate in
timpul productiei, in principal materiale de umplutura, pentru reciclare
in netesute.

. . Compania doreste sa ramana anonima
Link spre buna practica:
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DENUMIREA BUNEI PRACTICI . .
Produse textile ecologice de lux (PEPPER VALLY COMPANY)

Autor UNIWA

TARA GRECIA

Pepper Vally este un brand si producator care produce imbracaminte si
accesorii la moda de ultima generatie de 10 ani intr-un mod inovator.
Principiul de baz[ a lui Pepper Vally este sustenabilitatea cu mult inainte
ca sustenabilitatea sa devina o tendinta.

SCURTE CARACTERISTICI ALE
COMPANIEI IN CARE A FOST
IMPLEMENTATA BUNA
PRACTICA

Aceasta companie are urmatoarele puncte tari:

¢ design functional al produselor cu detalii lucrate pentru a realiza

produse personalizate dezirabile;

¢ producatorii preiau ,comanda” de la clienti, astfel incat sa satisfaca

nevoile pietei;

e clientii au sansa de a cumpara cu intelepciune, prin cercetarea

informatiilor disponibile oferite de producatori, despre materialul

sau/si certificarea folosita pentru articole de imbracaminte;

¢ compania aplica metode sustenabile actuale in textile si moda pentru

a produce in final o Tmbracaminte naturala, durabila, corecta, dar

totusi accesibila.
Nucleul companiei Pepper Vally este sustenabilitatea, cu mult Tnainte ca
sustenabilitatea sa devina o tendinta. Scopul de baza este efortul constant
de a gasi cea mai buna solutie viabila, de a combina fire preponderent
naturale, procese de fabricatie durabile cu orientare circulara in creatia
textila. Produsele companiei trebuie sa fie usor de cumparat si de Tngrijit,
oferind eco-lux in fiecare colectie.

MOTIVELE ALEGERII ACESTEI
PRACTICI

ESENTA PRACTICII

SPRIJIN PENTRU Pepper Vally utilizeaza fire certificate exclusiv cu ,Oeko Tex Standard
SUSTENABILITATE 100”.

e Toti lucratorii implicati in fazele de productie, lucreaza in conditii etice;

e 100% din productia-prototipuri-probe sunt produse exclusiv n
infrastructurile companiei (microfabrica echipata cu masini de tricotat,
cu sediul in Atena, Grecia).

e 80% din productie este realizatda la comanda eliminand stocurile si
resturile - 60% din productie este realizata cu tehnici zero deseuri.

* 80% din totalul materiilor prime utilizate sunt naturale. Toate materiile
prime utilizate Tn productie provin din fabrici din UE si au obtinut
certificari UE.

¢ Productia incepe doar dupa preluarea comenzii confirmate de la clienti
din intreaga lume la 80%. Doar 20% din productie este pentru
disponibilitatea in stoc (pentru magazinul fizic si e-shop-ul companiei)

e Pentru impactul minim asupra mediului si pentru o mai buna
longevitate a culorilor produselor, se folosesc numai fire si materii prime
vopsite,
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¢ Pentru a avea un minim de utilizare a substantelor chimice, desenele
tesaturilor sunt realizate numai folosind tehnici jacquard de tesut sau
tricotat sau broderie.

e Pentru ambalarea si expedierea produselor finite se folosesc numai:
hartie de ambalaj, pungi de hartie sau cutii de hartie si banda de hartie,
nu se utilizeaza plastic.

e Sigla nu este tiparita in materialele folosite pentru ambalare, cu
exceptia doar a cutiei lucrate manual care este oferita clientilor,
deoarece este facuta pentru a fi o cutie de depozitare cu ciclu de viata
lung.

https://peppervally.com/en/about-us/

Link spre buna practica:
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DENUMIREA BUNEI
PRACTICI

Autor

TARA

SCURTE CARACTERISTICI
ALE COMPANIEI N CARE A
FOST IMPLEMENTATA
BUNA PRACTICA

MOTIVELE ALEGERII
ACESTEI PRACTICI

ESENTA PRACTICII

SPRUJIN PENTRU
SUSTENABILITATE

Etica si Slow Fashion (moda lenta)

Universitatea din Oradea
Romania

,Gnana Studio” este o companie de confectii sustenabile cu sediul in
Bucuresti, Romania. Misiunea ,Gnana Studio” se concentreaza pe
fabricarea de articole de imbracaminte etice si slow fashion din materiale
reciclate si tesute local. Ei se angajeaza sa creeze piese versatile,
confortabile si functionale cu un cost de productie redus.

Motivele selectarii practicilor textile durabile ,Gnana Studio” sunt
atribuite atractiei ecologice, oportunitatii de piata, responsabilitatii sociale
si colaborarii cu comunitatea locala.

1. ,,Gnana Studio” se concentreaza pe durabilitate - toate materialele
utilizate sunt reciclate sau provin de la parteneri de productie locali.

2. Folosesc - pentru productie folosesc fibre naturale.

3. Sunt cinstiti si transparenti, fac produse de inalta calitate lucrate
manual, acordand o atentie deosebita fiecarui articol de imbracaminte.

4. Colaborarea lor cu ateliere specializate de plisare manuala, artizani si
mesteri demonstreaza sprijinul lor fata de comunitatile locale, dar ofera si
un beneficiu social, crednd o imagine pozitiva pentru brand.

5. Fascinata de contrastul dintre stilul simplu, croiurile curate si maiestria,
Gnana aduce un design versatil si conceptual.

Practica ,,Gnana Studio” se concentreaza pe producerea de articole de
imbracaminte durabild, angajarea in colaborari cu artizani si mesteri locali
si vizeazd un sistem circular cu bucla inchisa.

Combinarea acestor elemente reflectda angajamentul lor fata de productia
de articole de imbracaminte etice si slow fashion din materiale reciclate si
tesute local. Ei se angajeaza sa creeze piese versatile, confortabile si
functionale cu un cost de productie redus.

Practica ,,Gnana Studio” sprijina intreprinderea durabila si etica in mai
multe moduri:

1. Durabilitatea mediului — toate hainele GNANA sunt create din materiale
exclusiv naturale, 60% provenind din materiale care raman nevandute
(deadstock), restul fiind tesute local. Materialele sunt alese pe baza unor
principii bine stabilite, incepand cu reciclabilitatea. Orice fibra combinata
care isi pierde capacitatea de a fi reciclata este eliminata din procesul de
productie. De asemenea, natura materialului este foarte importants,
eliminand orice material de naturad animala care ar putea fi invaziv. Printre
principalele materiale folosite la fabricarea hainelor se numara canepa,
inul, viscoza, lana reciclata sau bambusul.

2. Economia circulard prin crearea unui sistem in bucld inchisa si
demonstrarea devotamentului lor fata de principiile economiei circulare.
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3. Responsabilitate sociala prin colaborarea cu artizanii si mesterii locali si
de asemenea sprijina initiativele de colectare a deseurilor, contribuind la
un impact social pozitiv.
4. Lantul de aprovizionare etic, concentrandu-se pe locuri de munca sigure
si salariu corect, precum si promovarea standardelor etice de munca.

Link spre buna practica: https://gnana-studio.business.site/
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Rochii inovatoare de mireasa si haine de botez confectionate cu eco-

DENUMIREA BUNEI N Lo
constiinta din fibre de piersica

PRACTICI ; . . VI
Proiect IBDPTEC - Un nou fir de viata (Casa de moda Lucia B)
Autor UNIWA
TARA Grecia
SCURTE CARACTERISTICI Brandul Luccia B este un brand de lux pentru mirese, cu o constiinta

ecologica profunda, deoarece utilizarea materialelor complet prietenoase
cu mediul este una dintre regulile sale de baza, iar scopul sau este sa
modeleze un concept de lux, nou si innovator, bazat pe un stil de viata etic
si sustenabil. Tn aceasta directie ecologica s-a nascut ideea utilizérii firelor
din piersici in creatiile sale.

Pentru materializarea acestei idei, Lucia B a participat la Programul de
Cercetare IBDPTEC, care vizeaza utilizarea fibrelor de piersici n textile si
fmbracaminte, avand ca scop final utilizarea materialelor regenerabile si
biodegradabile care lasa o amprenta ecologica redusa asupra mediului.
Proiectul a fost implementat in colaborare cu Universitatea West Attica si,
in special, cu grupul de cercetare al profesorului Georgios Priniotakis din
departamentul de Inginerie de Productie si Design Industrial.

Motivul pentru care a fost aleasd compania LUCIA B este ca acesta
constituie un foarte bun exemplu de aplicare a materialelor si practicilor
durabile pentru dezvoltarea produselor de moda. Mai detaliat:

¢ Compania se concentreaza pe sustenabilitate prin fabricarea de tesaturi
din deseuri de piersici

e Designul produselor de Tnalta estetica cu respect pentru mediu.

e utilizarea de materii prime blande si de calitate excelenta

Scopul proiectului IBDPTEC a fost realizarea firelor si tesaturilor din
celuloza piersicilor, care vor fi apoi utilizate n industria de imbracaminte,
deoarece tendinta pentru comertul etic si corect si pentru tesaturi
prietenoase cu utilizatorul este in crestere la nivel international. Punctul
de plecare pentru aceasta practica au fost deseurile de piersici. Mii de tone
de piersici sunt aruncate in fiecare an in zona rurala din Veria. Asadar, a
fost foarte interesant pentru creatorul Lucia B sa combine industria modei
cu acest produs indragit, printr-o practica sustenabild. Astfel, ramanand
fidela filosofiei brandului Luccia B, un brand de lux pentru mirese cu o
constiinta ecologica profunda, deoarece utilizarea materialelor complet
prietenoase cu mediul este una dintre regulile sale de baza, si incercand sa
modeleze un concept nou si inovator de lux bazat pe un stil de viata etic si
sustenabil, s-a nascut ideea utilizarii firelor din piersici in creatiile sale.

n aceleasi zone din nordul Greciei, unde se cultiva piersicile si opereazs
industriile de procesare, se afla unele dintre cele mai mari fabrici de textile
si filaturi din Grecia si Balcani, dar majoritatea au limitat sau suspendat
operatiunile deoarece nu au putut rezista concurentei din China, in
principal din cauza costurilor mai ridicate. Doar cateva companii au ramas
in sector si au angajati aproximativ 55.000 de oameni, in timp ce acum
cativa ani erau 170.000 si, din cauza inchiderii acestora, somajul a atins
niveluri foarte ridicate in aceste zone.

ALE COMPANIEI IN CARE A
FOST IMPLEMENTATA
BUNA PRACTICA

MOTIVELE ALEGERII
ACESTEI PRACTICI

ESENTA PRACTICII

SPRUIN PENTRU intr-un climat global in schimbare, trecerea la o productie sustenabild
SUSTENABILITATE devine necesara. Activitatea tot mai intensa a agriculturii moderne
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produce cantitati mari de deseuri, care la randul lor creeaza o presiune
enorma asupra sistemelor de gestionare/receptie a deseurilor. Reziduurile
agricole cresc constant anual si sunt o materie prima de cost redus pentru
a produce fibre naturale celulozice. Utilizarea fibrelor din reziduuri agricole
in industria textila este o perspectiva atractiva de valorificare a ceea ce
altfel ar ajunge la gropile de gunoi. Fibrele naturale si materialele
reciclabile castiga constant teren in procesele de productie din industrie.

Realizarea productiei de tesdturi inovatoare din piersici (un nou fir de
viata), care este de fapt disponibila in aceeasi zona si, prin urmare, va avea
un cost mai mic de transport, iar materia sa prima (coaja de piersica) este
gratuita, poate oferi o noua viata acestor zone prin crearea de locuri de
munca, un produs prietenos cu mediul care va avea o identitate greaca si
0 marca inregistrata.

Cu toate acestea, pentru ca noul produs sa devina cunoscut pe scara larga,
ar trebui sa fie evidentiat prin creatiile de haute couture ale unui designer
de moda, care va crea colectii de imbracaminte din tesatura inovatoare-
noul fir de viata, prin participarea la expozitii in strainatate cu promovare
si publicitate Tn toate mediile, pentru a crea o tendintd de moda pentru
hainele ecologice realizate cu tesatura din piersici.

Link spre buna practica:

https://newthreadoflife.com/
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DENUMIREA BUNEI Minimizarea deseurilor textile (UNION 3 FASHION)

PRACTICI

Autor UNIWA

TARA GRECIA

SCURTE CARACTERISTICI ,Union 3 Fashion” foloseste tehnologia contemporana in toate etapele

de productie pentru a atinge cele mai bune standarde de calitate pe
langa preturi rezonabile. Capacitatea de productie a companiei este de
3-4 milioane de unitati pe an, iar cifra de afaceri anuala este in mod
normal intre 12-15 milioane de euro.

Departamentul de tdiere este dotat cu sistem Lectra, departamentul de
proiectare cu sistem Investronica, iar masinile de cusut moderne sunt
utilizate in mai multe scopuri in departamentul de fabricatie, pentru a
satisface specificatiile clientilor. Sunt folosite masini automate de strass
cu motive, imprimante, precum si masini de brodat si alte masini de
decorare a hainelor. Tricotarea interna in Grecia este foarte importanta
pentru succesul companiei, deoarece compania a investit in utilaje care
pot garanta calitatea si flexibilitatea tesaturilor extra fine. 30 de masini
de tricotat cilindrice pot produce tipuri de tesaturi precum: jerse cu si
fara elastan, nervuri si interlock de toate tipurile, precum si tesaturi
jacquard complete si tesaturi electronice cu dungi.

Termenul de productie de la comanda pana la livrare variaza de la31a 4
saptamani, iar pentru unele programe NOS (Never Out of Stock) poate fi
mai mic de o saptdamana. Union3 Fashion LTD exporta produse in tari
europene precum Germania, Franta, Tarile de Jos, Marea Britanie etc.
Compania coopereaza cu multe companii straine foarte cunoscute si este
consideratd una dintre cele mai proeminente si moderne unitati de
productie si export de imbracaminte.

Union 3 Fashion este membru al organizatiei BSCI.

BSCI este o institutie internationala care se angajeaza sa imbunatateasca
conditiile de munca si sa respecte drepturile profesionale ale tuturor
angajatilor.

Union 3 Fashion a obtinut in mod repetat cel mai mare punctaj in timpul
inspectiilor anterioare BSCI. Pentru a deveni membru al unei astfel de
organizatii sunt impuse criterii stricte, acesta fiind un alt motiv care face
ca acest membru sa fie important pentru compania aleasa.

Union 3 Fashion urmeaza standarde internationale inalte in ceea ce
priveste sdanatatea si securitatea angajatilor si a instalatiilor sale; prin
urmare, este o prioritate a companiei sa fie membru al unei institutii care
se angajeaza sa Tmbundtateasca conditiile de munca si sa respecte
drepturile profesionale ale tuturor angajatilor, precum BSCI.

ALE COMPANIEI IN CARE A
FOST IMPLEMENTATA
BUNA PRACTICA

MOTIVELE ALEGERII
ACESTEI PRACTICI

Conceptul de baza al Union 3 Fashion este ,,un viitor mai bun pentru
planeta noastra”. Mai precis, compania urmareste o minimizare treptata a
deseurilor de productie si se angajeaza sa extindd utilizarea firelor
organice si reciclate, precum si cercetarea continua si implementarea de
noi practici de mediu.

Pentru a asigura calitatea inalta a produselor sale, Union 3 Fashion a fost
certificata de EN ISO 9001:2000 si Eco-Tex Standard 100: , Confectii

ESENTA PRACTICII

SPRUIN PENTRU
SUSTENABILITATE
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(tricouri, fuste, rochii cu nasturi, etichete de ingrijire si benzi elastice) din
bumbac, viscoza, modal, poliamida, poliester si amestecuri ale acestora cu
elastan, vopsite si imprimate integral realizate din materiale deja
certificate conform Oeko-Tex® Standard 100” cu Testul nr. 62959/GR.

n plus, compania este membra a BSCI (http://www.bsci-intl.org/about-
bsci/members) si sediul sdu din F.Y.R.O. Macedonia a fost auditat de
Intertek si STR, obtinand cele mai bune rezultate posibile (risc scazut).
GRS este un standard international, voluntar, de produs, care stabileste
cerinte pentru certificarea de catre terti a continutului reciclat, lantul de
custodie, practici sociale si de mediu si restrictii chimice. Union 3 Fashion
a depus cu succes toata documentatia necesara pentru certificarea Global
Recycled Standard.

GOTS este cel mai important standard mondial de prelucrare a textilelor
pentru fibre organice, inclusiv criterii ecologice si sociale, sustinut de o
certificare independenta a intregului lant de aprovizionare cu textile.
Union 3 Fashion este in curs de obtinere a certificarii GOTS.

Link spre buna practica:

https://union3.gr/
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DENUMIREA BUNEI

Calitatea, sustenabilitatea si oamenii - esenta a tot ceea ce facem

PRACTICI

Autor KTU

TARA Lituania

SCURTE CARACTERISTICI In ultimii ani, cererea pentru textile sustenabile si textile produse etic a

ALE COMPANIEI IN CARE A
FOST IMPLEMENTATA

crescut, iar companiile care prioritizeaza calitatea, sustenabilitatea si
oamenii devin din ce Tn ce mai importante pe piatda. Una dintre aceste
companii este Omniteksas Fabrics, cu sediul in Lituania, dedicata

BUNA PRACTICA y e : R .
producerii de tesaturi tricotate exceptionale, respectand aceste valori.
Compania este specializata in fabricarea de materiale pentru industria
modei, imbracaminte de lucru, sport si mobila.

MOTIVELE ALEGERII La baza operatiunilor Omniteksas Fabrics se afld un angajament fata de

ACESTEI PRACTICI

calitate, sustenabilitate si oameni. Calitatea este esentiala pentru succesul
oricarei afaceri, iar Omniteksas Fabrics intelege ca producerea de tesaturi
tricotate de inalta calitate este cruciala pentru a satisface nevoile si
asteptarile clientilor sai. Pentru a realiza acest lucru, compania foloseste
cele mai bune materiale si angajeaza mestesugari calificati, care sunt
mandri de munca lor. Ei monitorizeaza meticulos fiecare etapa a
procesului de productie pentru a se asigura ca fiecare tesatura
indeplineste cele mai inalte standarde de calitate.

Omniteksas Fabrics a implementat urmatoarele standarde: OekoTex 100,
High Index, Global Organic Textile Standard (GOTS), Responsible Wool
Standard (RWS), si Global Recycled Standard.

ESENTA PRACTICII

Pe langa calitatea produselor, sustenabilitatea este valoarea de baza a
Omniteksas Fabrics. Compania recunoaste ca industria modei este una
dintre cele mai poluante industrii din lume si este angajatd sa reduca
impactul sau asupra mediului. Compania realizeaza acest lucru prin
utilizarea proceselor de productie ecologice si a materialelor care sunt
regenerabile si biodegradabile. De asemenea, se asigura ca operatiunile
utilizate in procesele de fabricatie sunt cat mai eficiente posibil,
minimizand generarea de deseuri si conservand resursele. Prin
prioritizarea sustenabilitatii, compania nu doar isi aduce contributia la
protejarea mediului, ci si stabileste un exemplu pentru altii din industrie.

Oamenii sunt in centrul a tot ceea ce face Omniteksas Fabrics. Compania
crede ca angajatii, clientii si comunitatile in care opereaza sunt esentiale
pentru succesul sdu. Compania isi trateaza angajatii cu respect si le ofera
salarii corecte si conditii de munca sigure. De asemenea, prioritizeaza
satisfactia clientilor si se strdduieste s3 ofere servicii excelente acestora. in
plus, compania este dedicata sa ajute comunitatea prin sprijinirea
organizatiilor caritabile locale.

SPRUIN PENTRU
SUSTENABILITATE

Prin prioritizarea calitatii, sustenabilitatii si oamenilor, Omniteksas Fabrics
a devenit un lider in industrie si un model de urmat pentru altii. Compania
demonstreaza ca este posibil sa conduci o afacere de succes, in timp ce ii
ajuti pe altii. Pe masura ce tot mai multi consumatori cer produse
sustenabile si etice, companii precum Omniteksas Fabrics devin si mai
importante ih modelarea viitorului industriei modei.

bdf 9
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Omniteksas Fabrics intelege importanta sustenabilitatii si a dezvoltat o
linie sustenabilad care ofera o gama de oportunitati si alegeri pentru clienti.
Tn sortimentul companiei, clientii pot gisi tesdturi sustenabile din
materiale naturale si sintetice, cum ar fi merino organic sau lana RWS,
bumbac organic, poliester sau poliamida biodegradabile, poliester si
poliamida reciclate impreuna cu alte fire fabricate intr-un mod eco-
responsabil. Ultima inovatie implica utilizarea firului de canepa. Acest
material versatil si sustenabil necesita mai putine resurse naturale, cum ar
fi apa pentru a creste, emite mai putin CO2 si nu necesita substante
chimice pentru a accelera procesul de recoltare. Firul de canepa utilizat
pentru producerea produselor companiei este recoltat in Lituania si tors in
UE, asigurand astfel ca originea exacta a fibrei este clar cunoscuta.
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DENUMIREA BUNEI
PRACTICI

Autor
TARA

SCURTE CARACTERISTICI
ALE COMPANIEI N CARE A
FOST IMPLEMENTATA
BUNA PRACTICA

MOTIVELE ALEGERII
ACESTEI PRACTICI

ESENTA PRACTICII
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Reciclarea — misiune posibila

KTU
Lituania

Compania ,Linas” este un producator binecunoscut de tesaturi de in
natural inca din 1957.

Domeniul de activitate al companiei este teserea tesaturilor de in. Este
unul dintre cei mai mari producatori de tesaturi de in din tarile baltice.
Compania este un producator binecunoscut deoarece este capabil sa
combine valorile de baza ale companiei cu calitatea ridicata in produsele
sale. Compania dezvolta productia de tesaturi naturale, vopsite, imprimate
si semi-in. Unele activitati ale companiei sunt legate de cercetarea bazata
pe dezvoltarea de bio-textile inovatoare, cu capacitatea potentiala de a
proteja organismele vii impotriva factorilor negativi de mediu extern.

Tesaturile de in sunt foarte populare in tarile dezvoltate. Compania este
un producator cunoscut deoarece este capabila sa Tmbine valorile
principale ale companiei si calitatea inalta in produsele sale fabricate.
companiei, se pune accent pe tesaturile de in pentru imbracaminte:
camasi pentru barbati, bluze, rochii, costume, haine pentru copii si tesaturi
de in folosite pentru textile de casa (fete de masa, lenjerie de pat,
prosoape si alte produse) .

Contribuind la politica globala de sustenabilitate, compania isi propune sa
creeze cele mai noi colectii de produse de lenjerie pentru a ajuta la
reducerea cantitatii de deseuri de productie ramase in procesele de
productie, pentru a permite reutilizarea materiilor prime existente si
pentru a asigura transparenta in productie.

Compania foloseste energie electrica ,verde” in operatiunile sale, 100%
produsd din resurse regenerabile de energie. in acest fel, compania
exprima o abordare responsabild a problemelor de mediu si contribuie
efectiv la reducerea poluarii mediului.

Principala materie prima folosita de compania , Linas” sunt firele de in.
Firele de bumbac si firele de viscoza sunt, de asemenea, utilizate in
amestecuri cu fire de in, care se deplaseaza de la depozitul de materii
prime pana la unitatea de pregatire a firelor pentru vopsire si bobinare,
unde firele sunt vopsite, uscate si infasurate Tn bobine conice, care sunt
utilizate Tn timpul turnarii. Tesatura de in este cel mai acceptabil si
favorabil material pentru corpul uman. Celula de in se armonizeaza perfect
cu celula corpului uman, creand un efect favorabil asupra corpului uman.
Datorita rezistentei si caracterului practic, produsele de in sunt utilizate pe
scard larga, deoarece nu se uzeaza atat de repede, sunt durabile si usor de
spalat. Absorb mai repede umezeala, ceea ce le face deosebit de potrivite
pentru prosoape. Produse cum ar fi fetele de masa, sunt deosebit de usor
de intretinut si pot fi folosite chiar si pentru a acoperi mobilierul de
exterior. Lenjeria absoarbe, de asemenea, fluctuatiile bruste de
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temperatura, facandu-l perfect pentru utilizarea la sauna si la produsele
de baie. Produsele din lenjerie nu sunt doar atractive pentru ochi, ci si
ecologice si antialergice, asa ca cea mai buna alegere este lenjeria de pat
care va rezista foarte mult timp.

Compania are un proces de finisare a tesaturilor, un proces tehnologic
important Tn care tesatura poate fi albita, vopsita si i se poate obtine un
finisaj final. La finisarea finala se imbunatatesc proprietatile existente
(aspect - luciu, netezime, moliciune etc.,) si sunt furnizate noi proprietati
suplimentare (hidrofobie, proprietati antistatice, neinflamabilitate etc.).

Operatiunile tehnologice efectuate in departamentul de finisare depind de
compozitia fibrelor tesaturii si de aspectul si proprietatile dorite ale
tesaturii. La tesaturile de in se aplica urmatoarele operatii de finisare:
inmuiere, albire, spalare, uscare, inmuiere chimica, finisare, timp in care
se asigurd rezistenta la sifonare, murdarie si foc. in timpul finisarii, nu
neapdrat pot fi efectuate toate operatiunile tehnologice enumerate.
Alegerea lor depinde de proprietatile dorite si de aspectul tesaturii finite.
Protectia mediului si sustenabilitatea sunt prioritati de top, deoarece
produsele inovatoare trebuie sa schimbe lumea si planeta. Impactul minim
asupra mediului a devenit noul standard de eficienta al companiei.
Tranzitia catre o economie circulara a fost benefica, deoarece a crescut
competitivitatea, compania a oferit termene competitive pentru
dezvoltarea si productia de tesaturi de in, precum si calitate Tnalta si
preturi competitive. Contribuind la politica globala de sustenabilitate,
compania a cautat sa se asigure ca cele mai recente colectii de produse de
lenjerie ajuta la reducerea cantitatii de deseuri industriale ramase in
procesele de productie, permit reutilizarea materiilor prime disponibile si
asigurd transparenta productiei.

ntr-o lume inundata de deseuri textile, compania a ficut un pas indriznet
catre schimbare. Prosoapele inovatoare, dezvoltate de companie, sunt
realizate in intregime din tesaturi reciclate, oferindu-le o noua viata si
reducand presiunea asupra mediului. Alegand tesaturi reciclate,
consumatorii nu doar investesc in produse de Tnalta calitate, ci iau si o
decizie constienta de a sprijini o planeta mai verde si mai curata.
https://linas.It
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SUPREME GREEN COTTON (Varvaressos SA Fabrici Europene de Filare)

UNIWA

GRECIA

VARVARESOS S.A. European Spinning Mills este o intreprindere industriala
textila detinuta de o familie, care functioneaza (in forma sa actuald) de
peste sase decenii, prima sa filatura fiind infiintata in 1908 in Naoussa, care
era pe atunci centrul industrial al industriei textile din Grecia. Astazi,
compania are 200 de muncitori angajati, cu un nivel ridicat de know-how,
avand 55 de linii de productie modernizate cu tehnologie de ultima ora si
produce produse speciale si inovatoare pentru pietele externe deosebit de
exigente, cu specificatii tehnice nalte, cum ar fi textilele tehnice si pietele
de Tmbracaminte de Tnalta calitate.

Compania este lider in productia de fire in Uniunea Europeana, utilizand
fibre procesate din practici sustenabile de cultivare a bumbacului si alte
fibre celulozice, cum ar fi cele din arbori de eucalipt si fag. Compania
furnizeaza o retea vasta de clienti, inclusiv unitati industriale de tricotat,
tesut si vopsire, cu produse inovatoare, pentru productia de tesaturi
destinate sa Tndeplineasca standarde inalte pentru branduri de renume
mondial.

Extroversiunea si parteneriatele internationale pe termen lung ale
companiei se reflectd in procentul ridicat al exporturilor, care reprezinta
94% din ciclul total de vanzari, demonstrand impactul semnificativ pe care
produsele si serviciile sale il au pe pietele externe.

Aceasta companie a fost selectata datorita viziunii sale:

e de a conduce transformarea industriei catre un viitor textil
transparent, sustenabil si etic.

e de a contribui la Tmbunatatirea calitatii vietii clientilor sai prin
produsele si serviciile sustenabile, respectand valorile si principiile
morale care caracterizeaza cetateanul european modern.

e de a crea constant sinergii intre partenerii din industria textila
pentru a crea oportunitdti egale, realizand conditiile adecvate
pentru un viitor mai bun si mai sustenabil pentru planeta noastra
si generatiile viitoare.

e de a actiona proactiv in privinta mediului, economisind resurse si
avand grija de bundstarea planetei si a tuturor fiintelor care o
locuiesc.

e de a mentine responsabilitatea ambientala si sociala.

e de a dezvolta strategii care duc la un viitor textil trasabil, inovator
si responsabil.

Compania are intotdeauna un rol activ in cercetare, dezvoltare si inovatie,
avand ca obiectiv minimizarea impactului ambiental si crearea unor lanturi
de aprovizionare sustenabile. Varvaressos selecteaza doar materii prime
inteligente de Tnalta calitate, cu o identitate sustenabild, pentru intreaga
gama de produse.
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SUPREME GREEN COTTON® este un proiect unic care combina
sustenabilitatea si calitatea, de la sdmanta de bumbac pana la fir, oferind
o solutie sustenabila unica pentru lantul de aprovizionare textil. Un sistem
inovator si responsabil social, de la cdmpul de bumbac pana la fir, care
sprijind fermierii si afacerile de la poalele Muntelui Olimp. Intregul lant de
aprovizionare pana la fir este localizat pe o raza de 200 km de companie,
utilizdnd seminte de bumbac nemodificate genetic (GMO-free),
economisind apd, reducand emisiile de CO2, oferind transparenta si
trasabilitate.

Initiativa SUPREME GREEN COTTON a luat nastere dintr-un produs
national, bumbacul grecesc, cu un grup specializat de cultivatori care
produc pe baza unui protocol de specificatii sustenabile speciale, un
bumbac de inalta calitate, utilizdnd practici de agricultura de precizie.
Acest bumbac sustenabil special este apoi procesat de parteneri certificati
pe intreg lantul de productie, cum ar fi filaturile, morile de tricotat,
tesatorii, vopsitorii si producatorii de imbracaminte, intr-un produs finit de
imbracaminte.

SUPREME GREEN COTTON este sustenabil, conform filosofiei companiei.
Tncepand de la cultivarea bumbacului, irigarea se realizeaza strict printr-un
sistem de irigare prin picurare. Cultivarea bumbacului este monitorizata
de echipamente tehnologice de ultima generatie si de o echipa de
agronomi experimentati, ducand la economii semnificative de resurse.

n timpul coajrii, o parte din consumul de energie este acoperit din surse
regenerabile. Subprodusele, cum ar fi turtele de bumbac si uleiul de
bumbac, care intra in lantul alimentar, nu sunt modificate genetic.
Procesul de filare este prietenos cu mediul, utilizdnd energie din surse
regenerabile si reutilizand apa de ploaie.

Economiile de energie sunt realizate prin instalarea de filtre armonice,
optimizarea sistemului de aer comprimat si Tnlocuirea lampilor
fluorescente. In plus, prin utilizarea unui sistem de circulatie a aerului cald,
aerul rece este transformat in aer cald pentru scopuri de incalzire,
economisind aproximativ 20.000 de litri de combustibil anual.

https://varvaressos.eu/
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DENUMIREA BUNEI Dezvoltare durabila (“Atelier” loanna Kourbela)

PRACTICI

Autor UNIWA

TARA GRECIA

SCURTE CARACTERISTICI loanna Kourbela “Atelier” creeaza colectii Haute Couture. Propunerea

designerului consta in creatii realizate manual din materiale pretioase,
cum ar fi organza de matase si satin, dantele delicate si tuluri, care prind
viata in culorile Spectrului.

ALE COMPANIEI IN CARE A
FOST IMPLEMENTATA
BUNA PRACTICA

Aceasta companie a fost selectatd ca exemplu de haute couture in
Grecia, aplicand metode sustenabile. Designerul a participat la Textiles
Clothing Business Labs (T.C.B.L.), un proiect pan-european destinat
remedierii si renovarii industriei textile si de imbracaminte. Scopul TCBL
este ca un procent din productia totalda de Tmbracaminte sa se
refntoarca in Europa si sa fie produsa conform procedurilor certificate,
in conformitate cu principiile Dezvoltdrii Durabile. Tn iunie 2017, ca
parte a unui proiect pilot T.C.B.L., a fost prezentata la Atena o colectie
speciald a Kourbela, denumita “Basics”. Colectia era conforma cu toate
noile standarde si reglementari ale UE pentru Dezvoltarea Durabila.

Materialele utilizate sunt fibre naturale, precum bumbac, in si matase.

MOTIVELE ALEGERII
ACESTEI PRACTICI

Dezvoltarea Durabila a fost pilonul principal al filosofiei companiei inca
de la inceput. Astazi, compania a luat parte activa in promovarea ideii
de sustenabilitate Tn moda pentru a proteja mediul, a sprijini semenii
nostri, a mentine vii micile ateliere si a pastra traditia si maiestria
acestora.

ESENTA PRACTICII

Moda ofera oportunitatea fiecarei persoane de a se exprima cu
frumusete, in timp ce aduce calitate vietii de zi cu zi. Prin definitia sa,
moda ar trebui sa fie protectoare atat fata de mediu, cat si fata de
oameni.

Aceasta companie participa la miscarea “Sustainability in Fashion”,
insistand asupra necesitatii sustenabilitatii resurselor, tratamentului
echitabil al lucratorilor in fiecare etapa a productiei si protectia
consumatorilor din intreaga lume.

SPRUJIN PENTRU
SUSTENABILITATE

https://kourbela.com/el/

Link spre buna practica:

https://ioannakourbelaatelier.com/atelier/
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Moda durabild (Sustainable Fashion) si moda lenta (Slow Fashion)

Universitatea din Oradea
Romania

»Pur.clothing” este un brand romanesc de slow fashion cu sefiul in
Timisoara. Compania isi propune sa modifice perceptia cumparatorilor
despre haine si necesitatea acestora. Ei creaza piese vestimentare
confornabile, versatile, cu personalitate, care vin in completarea celor care
le porta. Produsele realizate de Pur-clothing inglobeaza valorile promovate
de firma si anume: importanta apartenentei la o comunitate si asimilarea
traditiilor si obiceiurilor acesteia, intelegerea importantei mediului si a
impactului pe care il avem asupra acestuia. ,,Pur.clothing” se straduieste
sa creeze un sistem circular in bucla inchisa si sa educe consumatorii
despre consumul durabil.

Motivele selectarii practicilor textile durabile ,,Pur.clothing” sunt atribuite
aspectelor atractiei pentru mediu, oportunitatii de piata, responsabilitatea
sociala, colaborarea si educatia consumatorilor:

1. “Pur.clothing” se focalizeaza cu precadere pe tesaturi din fibre naturale
produse local iar deseurile rezultate sunt recuperarte si refolosite in
diverse moduri. In acest fel, se reduce impactul asupra mediului generat
de desurile textile rezultate in procesul de productie.

2. Compania se diferentiaza de ceilalti prin faptul ca realizeaza piese
vestimentare sustenabile, accesibile tuturor, care le transmit ceva celor
care le poarta. Hainele create de ei depasesc limita unor simple obiecte
purtate si, prin proiectele nascute in jurul lor, ii ajuta sa se implice in
mediile si ariile in care este nevoie de ei — educatie, protectia mediului,
responsabilitate sociala etc.

3. Compania se concentreaza, de asemenea, pe educarea consumatorilor

si pe cresterea gradului de constientizare cu privire impactul pe care
fiecare dintre noi il are asupra mediului Tnconjurator si a comunitatii.
Educand consumatorii cu privire la importanta de a face alegeri constiente
de mediu, compania poate contribui la o schimbare mai larga catre practici
durabile. Aceste activitati se adreaseaza atat copiilor cat si adultilor.
Practica ,Pur.clothing” este centrata pe producerea de haine durabile,
realizate din materiale sustenabile, reducerea deseusilor rezultate in
procesul de productie prin refolosirea acestora in diverse moduri,
implicarea si educarea consumatorilor si urmarirea unui sistem circular cu
bucla inchisa. Combinatia acestor elemente reflecta angajamentul lor de a
reduce deseurile textile si de a promova o industrie textila mai durabila.
Esenta practicii ,Pur.clothing” poate fi descrisa ca o abordare care
combind protectia mediului si educatia consumatorilor. Efectul si
rezultatele practicii ,Pur.clothing” sunt reducerea deseurilor textile,
cresterea gradului de constientizare a consumatorilor si schimbarea
comportamentului intr-un mod mai durabil.

U IVERSIT
N I,

W
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Practica ,Pur.clothing” sprijind Tintreprinderea sustenabila si de
responsabilitate sociala in mai multe moduri:

1. Sustenabilitatea mediului prin utilizarea de tesdturi din fibre
naturale produse local. De asemenea integreaza o parte din
resturile foarte mici de bumbac 100% intr-un sol fertil conceput de
Gradinescu Timisoara pentru un proiect urbanistic numit "Gadini Urbane".
Livrarea produselor catre clienti, se face in colete ce sunt 100%
H#PLASTICFREE. Pentru aceasta folosesc cutii de carton reciclabil, lipite cu
benzi adezive din hartie, cu adeziv pe baza de amidon din cartofi.

2. Economia circulara prin crearea unui sistem in circuit inchis si
demonstrarea dedicarii lor fata de principiile economiei circulare. De
exemplu: firma doneaza resturile foarte mici de materiale salilor de sport,
pentru umplerea sacilor de box, sau producatorilor de fotolii para;
refolosesc bucatile medii de material flausat pentru umerii rochiilor cu
umeri mari din in; din bucati rectangulare de tricot realizeaza diferite
modele de tricouri sustenabile etc.

3 Responsabilitatea social se manifesta prin donarea bucatilor din bumbac
100% catre ielesanziene, un ONG care are ca scop educarea fetelor din
medii defavorizate cu privire la menstruatie si producerea absorbantelor
refolosibile pe care le ofera gratuit acestora.

4. Lantul de aprovizionare etic, concentrandu-se pe locuri de munca sigure
si salariu corect, precum si pe promovarea standardelor etice ale muncii.
5. Educatia consumatorilor se manifesta prin actiunile ce vizeaza cresterea
gradului de constientizare cu privire la importanta reciclarii si a consumului
durabil. Un exemplu in acest sens sunt atelierele si kit-urile de creatie
pentru copii pur.kids, prin care acestia invata sa Tsi confectioneze singuri
obiecte textile, din resturi rezultate Tn urma croirii in atelierul propriu.
https://www.pur.clothing/about
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Moda durabila si reciclarea textilelor

Universitatea din Oradea
Romania

,»,Bi ECO FASHION” este un brand de moda de nisa artizanal, nascut din
dorinta sincera de a lupta impotriva deseurilor si a poluarii. Majoritatea
hainelor lor sunt produse intr-o serie de 4 piese. In procesul de fabricatie,
unele piese sunt tdiate una cate una intr-o tehnica traditionala de
croitorie. Fiind producatori, ei pot oricand sa refaca piesele la cerere la
adresa de e-mail: sales@bi-ecofashion.com, dar dorinta lor este de a
elimina risipa si consumul de resurse ca urmare a productiei in exces si a
hiperconsumului.
Motivele alegerii practicilor textile durabile ,Bi ECO FASHION” sunt
atribuite atractivitatii ecologice.
1. Si-au confectionat toate hainele colorate din nailon regenerat ECONYL®.
Nailon-ul regenerat ECONYL® realizat din deseuri precum plasele de
pescuit din oceane si acvacultura, resturi de tesaturi de la covoare
destinate gropilor de gunoi, este reciclabil la infinit si poate dezlantui
posibilitati infinite pentru producatori, creatori si consumatori. Este exact
la fel ca nailonul virgin si poate fi reciclat, recreat si remodelat la infinit.
Aceasta inseamna crearea si achizitionarea de produse noi fara a fi nevoie
sa folosim resurse noi.
2. In designul lor au eliminat, pe cat posibil, partile rigide precum
accesoriile sau nasturii, pentru o procedura mai usoara de dezasamblare
si reciclare.
3. Aspectul minimal, materialele mono decupate pentru o dezasamblare
usoara, folosind fire cu aceeasi compozitie a materialelor articolelor de
imbracaminte faciliteaza o bucla de alimentare nesfarsita, punand Thapoi
n ciclu textilele aruncate.
4. Folosesc, pe langa materialele reciclate, si tesaturi naturale, cum ar fi
inul si cateva tesaturi naturale noi, din fructe, proteine si coji.
Practica ,,Bi ECO FASHION” se concentreaza pe producerea de articole de
imbracaminte durabile - realizate din nailon regenerat ECONYL® sau din
materii prime naturale. Designul produselor si eliminarea accesoriilor
rigide fac ca produsele sa fie usor de dezasamblat si reciclat.
Bi ECO FASHION este dedicat modei durabile, prin:
1. transparenta in procesul de fabricatie, tesaturi si tehnologie;
2. conditii de munca echitabile pentru toti angajatii;
3. impact negativ mai redus ale industriei Tn procesul de fabricatie;
4. transport limitat, deoarece articolele de imbracaminte sunt realizate
intr-un singur loc;
5. articole de calitate care pot fi purte iar siiar;
6. livrarea fiecarui articol cu etichetele care atesta autenticitatea valorilor
declarate ale tesaturii recuperate sau reciclate;
7. construirea unei activitati prietenoase fata de una in crestere rapida.
https://www.bi-ecofashion.com/
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Moda durabila si responsibilitate sociala

Universitatea din Oradea
Romania

“ATELIER MERCI” is sustainable garment company based in Bucharest,
Romania. The mission of “ATELIER MERCI” is Thainte de toate, o misiune
sociald, care nu se axeaza pe tendinte, ci pe crearea unui produs care sa
respecte clientul, mediul si comunitatea din jurul nostru. De aceea firma
lucreaza cu materiale naturale, materiale organice, cu un impact redus
asupra mediului.

Motivele alegerii practicilor textile durabile ,ATELIER MERCI” sunt
atribuite atractivitatii ecologice si responsabilitatii sociale.
1. ,,ATELIER MERCI” se concentreaza pe durabilitate prin:

- toate materialele folosite sunt certificate organice
- folosesc bumbac organic certificat Global Organic Textile Standard
(GOTS). GOTS este standardul mondial de prelucrare a textilelor atunci
cand vine vorba de fibre organice. Prin achizitionarea unui produs certificat
GOTS te asiguri ca materialele utilizate provin din surse unde nu sunt
folosite produse chimice, ca vei primi un produs de calitate superioar3,
sigur pentru tine si pentru planeta, iar persoanele care au lucrat la crearea
acestui produs lucreaza in conditii bune si sunt remunerati corect.
- folosesc materiale certificate OEKO-TEX. Este o certificare globala care
acopera textilele ,,organice si nonorganice”. Produsul trecut prin testare
trebuie sa fie lipsit de peste 100 de substante cunoscute a fi daundtoare
pentru sandtatea umana, devenind astfel sigur pentru sanatatea ta.
- folosesc materiale naturale precum 100% canepa sau 100% in. Tesaturile
din canepd sunt hipoalergenice si nu irita pielea, fiind un material
asemanator inului. Canepa este unul dintre cele mai ecologice tesaturi din
lume. Cultivarea ei nu necesitd multda apa sau utilizarea pesticidelor.
Aceasta controleaza eroziunea solului si produce oxigen.
- folosesc ambalaje sustenabile, ambalaje fabricate local (cu céat traseul
este mai scurt de la productie catre client, cu atat este mai mica amprenta
de emisii), biodegradabile, fara plastic si care folosesc adezivii naturali in
locul celor sintetici sau pe baza de petrol.
- Recicleaza produse primite Tn donatie (camasi si costume barbatesti).
Oferind o viata noua obiectelor folosite se reduce cantitatea de deseuri.

2. Din punct de vedere social firma este implicata in diferite actiuni
caritatabile. De exemplu, doneaza catre Crucea Rosie din Romania produse
Atelier Merci pentru a fi valorificate in magazinul lor caritabil Bine
Boutique. De asemenea donatiile obtinute, in schimbul produselor
realizate sau modificate de catre firma, sustin cauzele medicale si sociale
ale asociatiei MERCI CHARITY BOUTIQU
Practica ,ATELIER MERCI” este centratda pe productia de articole de
imbracaminte sustenabile — realizare din materiale certificate organic sau
100% din fibre naturale, reciclarea de produse obtinute din donatii si
implicarea n activitati sociale prin donarea profitului obtinut.
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Practica ,ATELIER MERCI” sprijind Tintreprinderea durabila si de
responsabilitate sociala in mai multe moduri:

1. Sustenabilitatea mediului

- toate hainele ATELIER MERCI sunt create exclusiv din materiale naturale
sau materiale organice;

- folosesc ambalaje sustenabile, ambalaje fabricate local.

2. Economia circulard prin crearea unui sistem in bucld inchisa si
demonstrarea devotamentului acestora fata de principiile economiei
circulare prin faptul ca recicleaza produse primite din donatii

3. Responsibilitate sociald — firma sustine diferite cauze medicale si sociale
https://www.ateliermerci.ro/info/faq
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Moda durabild / Imprimarea durabild

Universitatea din Oradea
Romania

“Poarta-ma cu flori” este un brand sustenabil din judetul Neamt care iese
in evidenta nu doar prin materialele sustenabile utilizate, ci si prin modul
in care acestea sunt vopsite. Mai exact, toate piesele produse sunt vopsite
vegetal, cu ajutorul plantelor (sofran, trandafiri, craite, frunze de stejar
etc). Se foloseste o metoda traditionald, boitul cu buruieni.
Motivele alegerii practicilor textile durabile ,Poarta-ma cu flori” sunt
atribuite aspectelor atractiei pentru mediu, oportunitatii de piat3,
responsabilitatea social3, colaborarea si educatia consumatorului:
1. “Poarta-ma cu flori” focuses on sustainability nu doar prin materialele
sustenabile utilizate, ci si prin modul in care acestea sunt vopsite
2. Compania se diferentiaza de alte co mpanii prin faptul ca realizeaza
piese vestimentare sustenabile, piesele produse fiind vopsite vegetal, cu
ajutorul plantelor (sofran, trandafiri, craite, frunze de stejar etc). Se
foloseste o metoda traditionala, boitul cu buruieni.
3. Compania pune accent pe EDUCATIE prin a nu mai face risipa de textile
mai ales cele poluante (ce contin poliester) si readuce in atentia
comunitatii un vechi mestesug, de prin anii 1800 — datat in carti de profil
ce poate fi Tnca ACTUAL si pus in practica de fiecare dintre noi si anume
vopsitul sustenabil — cu ajutorul plantelor.
Practica ,, Poarta-ma cu flori” este centratda pe producerea de haine
durabile, realizate din materiale sustenabile, vopsite vegetal cu ajutrul
plantelor. Firma este implicata si in activitati ce vizeaza implicarea si
educarea consumatorilor — prin organizarea de ateliere la care cei
interesati sunt invatati sa puna in parctica un vechi mestesug numit
,boitului cu buruieni”. Esenta practicii ,, Poartd-ma cu flori” poate fi
descrisd ca o abordare care combina protectia mediului si educatia
consumatorilor. Efectul si rezultatele practicii ,Poarta-ma cu flori” sunt
reducerea impactului asupra mediului generat de proceele de vopsite ale
produselor textile, cresterea gradului de constientizare a consumatorilor
si schimbarea comportamentului intr-un mod mai durabil.

Practica ,,Poarta-ma cu flori” sprijind intreprinderea durabila in mai multe
moduri:

1. Studii de mediu prin materialele sustenabile utilizate si prin modul Tn
care acestea sunt vopsite .

2. Economia circulara prin faptul ca RECICLEAZA tesaturi naturale carora le
reda o noua identitate si viata.

3. Lantul de aprovizionare etic prin concentrarea asupra locurilor de
munca sigure si a salariului corect, precum si pe promovarea standardelor
etice ale muncii.

4. Educatia consumatorilor se manifesta prin actiunile ce vizeaza cresterea
gradului de constientizare cu privire la importanta reducerii risipei de
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textile (in special a celor poluante) si a posibilitatii de a inlocui vopsirea
chimica a textilelor cu una vegetala care nu efecteaza in nici un fel mediul
inconjurator.

Link spre buna practica: https://www.facebook.com/poartamacuflori/
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Inovatie sustenabild pentru viitorul denimului

UpPv
Spania

Fondata in 1944, Jeanologia a finceput ca o firma de consultanta
specializata in finisarea denimului. De-a lungul timpului, s-a transformat
intr-un producator de tehnologie, inovand solutii textile sustenabile si
tehnologii noi. Misiunea globald a brandului este de a cultiva o industrie
textild etica, durabila si eco-eficienta.

n prezent, Jeanologia se afla in fruntea transformarii peisajului textil prin
introducerea unor tehnologii de varf, precum laserul, ozonul si e-flow.
Aceste inovatii nu doar ca imbunatatesc productivitatea, dar contribuie si
la reducerea semnificativa a consumului de apa si energie, eliminand in
acelasi timp emisiile daunatoare si deseurile.

Motivele pentru selectarea practicilor textile sustenabile ale Jeanologia
sunt atribuite inovatiei, avantajului competitiv, prieteniei cu mediul,
oportunitatii de piata si responsabilitatii sociale:

1. Compania se concentreaza pe sustenabilitate prin crearea de
tehnologii care elimina sau reduc direct volumele de apa si
substante chimice utilizate in procesele sale. De asemenea,
proiecteaza tehnologii pentru economisirea productiei de tesaturi
de test prin design digital.

2. Prin adoptarea unei abordari sustenabile, compania se
diferentiaza de alte marci bine stabilite in industria de productie
de masini si tehnologii textile conventionale.

3. De asemenea, au creat software-ul EIM, un instrument robust si
distinctiv capabil sa evalueze impactul ambiental si viabilitatea
economica a procesului de fabricare a produselor finale. Acest
software joaca un rol crucial in imbunatatirea fabricarii denimului,
facand-o mai sustenabilad din punct de vedere ambiental.

4. Angajamentul Jeanologia depaseste responsabilitatea ambientala
si se extinde la bunastarea lucratorilor din industrie. Aplicarea
tehnologiilor inovatoare permite angajatilor sa evite contactul
direct cu diverse substante si compusi chimici care prezinta riscuri
semnificative pentru sanatate.

Sustenabilitatea este integrata Tn nucleul Jeanologia.

Recunoscuta pentru dedicatia sa in dezvoltarea tehnologiilor sustenabile
in industria denimului, Jeanologia a condus mai multe initiative:

e Tehnologia E-Flow: compania a inovat tehnologii precum E-Flow,
un sistem de spalare a denimului cu ozon care inlocuieste apa.
Aceasta abordare reduce semnificativ consumul de apa si
substante chimice in procesul de spalare, demonstrand un
angajament fata de protectia mediului.
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e G2 Ozone: G2 Ozone de la Jeanologia este o tehnologie de finisare
care utilizeaza ozonul si nanobulele pentru a obtine efecte de
spalare fara apa in productia de denim. Aceasta metoda joaca un
rol esential Tn minimizarea impactului ambiental asociat cu
spalarea traditionald a denimului, reducand amprentele de apa si
chimicale.

e Tehnologia Laser: tehnologia laser a fost o forta revolutionara in
industria denimului, actionand ca o sursa termica pentru
indepartarea vopselei indigo prin sublimare. Aceasta inovatie nu
doar ca elimina procesele daunatoare pentru lucratori, dar reduce
si costurile operationale. Adoptarea tehnologiei laser a contribuit
pozitiv la protectia mediului prin reducerea utilizarii de substante
chimice si apa comparativ cu metodele traditionale de spalare a
denimului.

e EMark X: eMark X este un software de ultima generatie complet
dezvoltat pentru tehnologia laser. Acest nou instrument
revolutionar Tmbunatateste viteza de marcare cu laser prin
simplificarea proceselor si cresterea productivitatii industriale.
Este capabil sa adapteze automat designul laserului la marimile S,
M, L si XL. Acest lucru evita generarea de mostre.

e E-Designer: definit ca o tehnologie 2D hiper-realista pentru
designul blugilor, e-Designer s-a dovedit a fi esential in reducerea
mostrelor fizice cu 80% in timpul procesului de creatie si design,
demonstrand eficienta si sustenabilitate.

Jeanologia sprijind sustenabilitatea prin diverse initiative si tehnologii
inovatoare care abordeaza atat provocarile de mediu, cat si cele sociale
din industria textila. De la dezvoltarea tehnologiilor inovatoare pana la
actiunile sale din afara afacerii, Jeanologia isi demonstreaza angajamentul
fata de practici sustenabile intr-un mod complet integrat.

Jeanologia si-a extins angajamentul fata de sustenabilitate dincolo de
afacerea sa de baza, implicandu-se intr-o serie de initiative care reflecta
dedicatia sa fatda de bundstarea globald. Exemple includ participarea la
initiative de colectare a plasticului de pe plaje alaturi de diverse ONG-uri,
finantarea constructiei de puturi de apa in zone cu lipsuri de apa, plantarea
a peste 600 de copaci, crearea de centre de zi in tarile unde sunt necesare
si multe alte initiative. Diversele eforturi ale companiei exemplifica
abordarea sa de a avea un impact pozitiv asupra mediului si comunitatilor
din intreaga lume.

https://www.jeanologia.com/sustainability/
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Sosete durabile - Oceane mai curate

KTU
Lituania

,Ukai” este o companie durabild de textile cu sediul in Lituania si fsi
propune sa reduca deseurile de plastic prin utilizarea materialelor reciclate
in produsele lor si promovarea reciclarii prin produsele lor. Compania este
specializata in productia de sosete ecologice, realizate dintr-un amestec cu
PET reciclat, bumbac organic, poliamida si elastan. Compania colaboreaza
cu Banca de Plastic, donand o parte din vanzarile acestora pentru a sprijini
eforturile de reciclare a plasticului. Tn plus, acordd prioritate
responsabilitatii sociale, asigurand locuri de munca sigure si un salariu
corect. Ukai se straduieste s& creeze un sistem circular in bucld inchisa si
sa educe consumatorii cu privire la consumul durabil.

Motivele selectdrii practicilor textile durabile ,Ukai” sunt atribuite
aspectelor atractiei pentru mediu, avantajului competitiv, oportunitatii de
piata, responsabilitatii sociale, colaborarea si educatia consumatorilor:

1. Compania se concentreaza pe durabilitate prin reducerea deseurilor de
plastic, aliniata cu cererea in crestere a pietei pentru produse ecologice.
Oferind sosete fabricate din sticle PET reciclate, acestia profita de miscarea
verde, care poate atrage consumatorii constienti de mediu.

2. Prin adoptarea unei abordari durabile, compania se diferentiaza de
marcile cunoscute din industria productiei de sosete, deoarece
propunerea lor unica de reducere a deseurilor de sticle de plastic prin
vanzare a unei perechi de sosete ii poate ajuta sa atraga clienti care acorda
prioritate durabilitatii.

3. Succesul campaniei lor Kickstarter indica faptul ca existd o cerere pe
piata pentru produse textile durabile.

4. Angajamentul companiei fata de responsabilitatea sociala poate rezona
cu consumatorii constienti din punct de vedere social. Sprijinirea marcilor
care prioritizeaza responsabilitatea sociala a devenit importanta pentru
multi consumatori.

5. Colaborarea companiei cu Banca de Plastic demonstreaza angajamentul
lor de a aborda poluarea cu plastic si de a sprijini comunitatile de coasta
si, de asemenea, oferd un beneficiu social, creand o imagine pozitiva
pentru brand.

6. Compania se concentreaza, de asemenea, pe educarea consumatorilor
si pe cresterea gradului de constientizare cu privire la materialele plastice
reciclate si consumul durabil. Educand consumatorii cu privire la
importanta de a face alegeri constiente de mediu, compania poate
contribui la o schimbare mai larga catre practici durabile.

Practica , Ukai” este centratd pe producerea de sosete durabile in
colaborare cu Banca de Plastic, implicarea si educarea consumatorilor si
urmadrirea unui sistem circular cu bucla inchisa. Combinatia acestor
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elemente reflectda angajamentul lor de a reduce deseurile de plastic si de
a promova o industrie textila mai durabila. Esenta practicii companiei
consta in modelul lor de afaceri sustenabil si angajamentul de a reduce
deseurile de plastic prin producerea de sosete din sticle PET reciclate.
Poate fi descrisd ca o abordare care combind constiinta de mediu,
colaborarea eficienta si educatia consumatorilor. Efectul si rezultatele
practicii sunt reducerea deseurilor de plastic, impactul social si de mediu
asupra societatii, cresterea gradului de constientizare a consumatorilor si
schimbarea comportamentului intr-un mod mai durabil.

Practica ,,Ukai” sprijind intreprinderea durabild si eticd Tn mai multe
moduri:

1. Sustenabilitatea mediului prin utilizarea materialelor reciclate si
reducerea deseurilor de plastic.

2. Economia circulara prin crearea unui sistem in bucld inchisa si
demonstrarea devotamentului lor fata de principiile economiei circulare.
3. Responsabilitate sociald colaborarea cu Banca de Plastic si donarea unei
parti din vanzarile acestora pentru a sprijini initiativele de colectare a
deseurilor si comunitatile de coastd, contribuind la un impact social
pozitiv.

4. Lantul de aprovizionare etic prin concentrarea asupra locurilor de
munca sigure si a unui salariu corect, precum si pe promovarea
standardelor etice ale muncii.

5. Educatia consumatorilor pentru a face alegeri mai durabile prin
cresterea gradului de constientizare cu privire la importanta reciclarii si a
consumului durabil.

https://www.ukai.eu/about-us/
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Tranzitie reusita spre Eco-design

Autor KTU

TARA Lituania

SCURTE LTP Garment Lithuania este parte a companiei internationale LTP Group, care si-a
stabilit obiective clare cu privire la modul de imbunatatire a impactului social si de

CARACTERISTICI o . . A S R A

ALE COMPANIEI mediu n fabricile lor. Compania se misca in pasi mici, evaludnd ce schimbari poate

N CARE A FOST face si realiza. LTP Garment deserveste clientii din 2 centre de inovare, unul in Europa

IMPLEMENTAT si altul in Asia. Centrul european de inovare este situat in Lituania. LTP Garment ocupa

A BUNA o pozitie strategica in lantul de aprovizionare intre furnizorii de materiale si marci,

% detinand un rol critic incepand de la etapa de concept pana la livrarea produselor

PRACTICA .
finale.

MOTIVELE LTP Garment Lithuania si-a inceput calatoria de sustenabilitate Tn urma cu cativa ani,

ALEGERII concentrandu-se initial pe certificarile sociale si de mediu pentru materialele utilizate

ACESTEI in procesele de fabricatie si ambalarea produselor fabricate. Compania a stabilit un

PRACTICI model de guvernanta a durabilitatii si face din sustenabilitate un subiect de
importanta strategica la acelasi nivel cu problemele de afaceri. LTP Garment Lithuania
aduna trei comitete diferite care au legatura cu realizari diferite in materie de
sustenabilitate. Comitetele evalueaza posibilitatile de productie si stabilesc obiective.
Toate obiectivele si rezultatele obtinute sunt evaluate anual. O parte semnificativa a
amprentei de mediu apare in lantul de aprovizionare, in special in etapa de productie.
Toti furnizorii sunt obligati sa respecte Codul de conduita al companiei. Compania se
asigura ca articolele livrate indeplinesc cerintele Directivei REACH stabilite de CE. De
asemenea, LTP Garment Lithuania cere furnizorilor sa se asigure cd documentatia de
conformitate indeplineste standardele companiei privind conditiile sociale si
comportamentul etic.
LTP Garment Lithuania este auditata de companii terte in contextul certificarilor
sociale si de mediu (ISO 14001, STeP). Compania revizuieste in mod regulat politicile
interne, cum ar fi Codul de conduita si etica.

ESENTA Pas cu pas, LTPuGarment Lithuania a prioritizat trei angajamente de sustenabilitate

PRAC:I'ICII care includ noua subiecte:

1. Grija pentru oameni:

a. Leziuni si accidente
b. Sanatate la locul de munca
c. Conditii de lucru corecte
d. Salarii si beneficii corecte.
2. imbratiseaza durabilitatea si circularitatea:
a. Aprovizionare cu materiale reciclabile si durabile
b. Dezvoltarea durabild a produselor si inovarea designului pentru
circularitate
c. Gestionarea si eliminarea deseurilor de productie.
3. Lupta pentru clima:
A. Aprovizionarea cu energie regenerabila
b. Eficienta energetica.

Angajatii LTP Garment Lithuania sunt Tncurajati sa se concentreze pe o serie de
initiative Tn activitatea de zi cu zi, deoarece multe schimbari mici sprijina promovarea
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unui nou maine. Printre lucrurile marunte, se adauga senzori la sursele de luming, se
reutilizeaza hartia tiparitd si se implementeaza schimbarea de la pahare/sticle de
plastic la pahare reutilizabile. Toate initiativele schimba stilul de viata al angajatilor si
aduc constientizare si inspiratie clientilor, furnizorilor si partenerilor de afaceri.

Este esential pentru LTP Garment Lithuania sa ofere angajatilor oportunitati de a-si
dezvolta abilitatile si de a imbunatati continuu conditiile de munca, sociale si de viata.
Compania se angajeaza sa asigure o siguranta ridicata a muncii si sa implice partenerii
de afaceri pentru a indeplini standardele inalte ale industriei sociale pentru propriii
angajati.

Ca producator pentru mai multe marci de imbracaminte, LTP Garment Lithuania Tsi
asuma responsabilitatea de a colabora cu furnizorii de materii prime, dezvoltatori de
produse si inovatii pentru design pentru durabilitate si design pentru dezasamblare.
Compania promoveaza schimbul de cunostinte si standarde de durabilitate pentru a
duce la transformarea industriei, pentru a minimiza deseurile de productie si pentru
a optimiza reciclarea deseurilor.

Productia in Lituania este furnizatda 100% din energie cu certificate verzi si din
panourile solare proprii ale companiei. Certificatele de surse regenerabile de energie
sunt furnizate de furnizorii de energie electrica din Lituania, care precizeaza ca toata
energia electrica provine din surse regenerabile. Compania continua, de asemenea,
spre incheierea unor acorduri de cumparare a energiei electrice (PPA) pentru a-si
acoperi utilizarea viitoare a energiei electrice.

SUPRUIN
PENTRU
SUSTENABILITA
TE

Abordarea provocarilor de mediu si a schimbarilor climatice este implementata de
LTP Garment Lithuania prin colaborare si parteneriat, implicand angajatii, furnizorii si
clientii. Agenda de sustenabilitate este Tn continua schimbare, prin urmare, este
esential sa pastram prioritatile la zi.

O noud evaluare a dublei semnificatii este implementata pentru a prioritiza
activitatile de sustenabilitate pe baza impactului asupra mediului si asupra societatii
si a impactului financiar.

LTP Garment Lithuania cere tuturor furnizorilor sa respecte standardele de
durabilitate, pentru a se asigura ca articolele produse si livrate indeplinesc cerintele
REACH, precum si sa prezinte documentatia necesara pentru a asigura cele maiinalte
standarde de conditii sociale si comportament etic.

Compania incearca sa reduca cat mai mult posibil deseurile totale de tesaturi din
productie si sa evidentieze valoarea tesaturii ramase.

O noud evaluare a dublei semnificatii este implementata pentru a prioritiza
activitatile de sustenabilitate pe baza impactului asupra mediului si asupra societatii
si a impactului financiar.

LTP Garment Lithuania cere tuturor furnizorilor sd respecte standardele de
durabilitate, pentru a se asigura ca articolele produse si livrate indeplinesc cerintele
REACH, precum si sa prezinte documentatia necesara pentru a asigura cele mai inalte
standarde de conditii sociale si comportament etic.

Compania Tncearca sa reducd cat mai mult posibil deseurile totale de tesaturi din
productie si sa evidentieze valoarea tesaturii ramase.

Link spre buna
practica:

https://www.ltpgroup.com
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Camasi rezistente la pete, fara cute, usor de intretinut, cu uscare rapida
etc., care sunt durabile

upv

Spania

Brandul Sepiia a aparut in 2016 sub viziunea lui Federico Sainz de Robles,
un tanar inginer care cduta sa revolutioneze industria modei. Motivatia a
venit din observatia c3, in ciuda progreselor tehnologice din alte domenii,
imbracamintea de zi cu zi inca prezenta probleme precum cute, pete si
durabilitatea redusa, care au contribuit si la poluarea mediului din cauza
productiei si risipei globale.

in 2016, a primit sprijin de la Lanzadera, un accelerator de afaceri care
ofera sprijin antreprenorilor. Apoi, Tn 2018, au participat la programul
Residency pentru a primi strategii de mentorat si accelerare pentru faza
lor de crestere iar in 2020 au participat la programul Maze X pentru
startup-uri europene cu impact social si de mediu.

Filosofia Sepiia se concentreaza pe abordarea problemelor de mediu
legate de industria modei. Compania isi propune sa ofere o alternativa mai
durabilad prin dezvoltarea articolelor de iTmbracaminte care genereaza un
impact pozitiv asupra mediului. Tn plus, compania se remarcd prin
compromisul sdu cu proximitatea si responsabilitatea social3,
producandu-si tesaturile Tn Spania si confectionand articolele de
imbracaminte n Portugalia.

Sepiia se afla in top 5% dintre companiile B Corp, unde existd doar 6
branduri de moda 1n Spania, datorita eforturilor sale in zona de mediu de
a face moda sustenabila, circulara, durabila si locala.

Datorita tehnologiilor si initiativelor sale sociale si durabile, Sepiia a avut o
multitudine de realizari si a primit multe premii, cum ar fi Premiul
Generatie in 2020 promovat de Cotec si Deloitte, premiul pentru
antreprenoriat social si solidari Tn 2019 pentru proiecte originale, creative,
inovatoare si generatoare de impact, de citre premiile Mad+. Tn 2018, au
fost finalisti la categoria inovatie a Premiilor Nationale pentru Industria
Modei din Spania. Tn 2021, au castigat si primul din initiativa Fashion
Startup Contest.

Articolele de Tmbracaminte inteligente produse de Sepiia sunt rezultatul
ludrii Tn considerare a sustenabilitatii si inovatiei Tn industria modei. Aceste
articole de imbracaminte sunt concepute cu proprietati care depdsesc cele
conventionale, oferind beneficii reale atat pentru purtatori, cat si pentru
mediu.

in primul rand, caracteristicile unice ale articolelor de fmbraciminte
inteligente Sepiia includ proprietati anti-pete, antisifonare, de neutralizare
a mirosurilor si de marcare a transpiratiei. Aceste calitati nu numai ca
imbunatatesc durabilitatea articolelor de imbracaminte, prelungindu-le
durata de viata prin reducerea nevoii de spalare frecventa, dar ofera si
confort si prospetime pe toata durata purtarii.

Ceea ce face aceste articole de Tmbracaminte si mai remarcabile este
angajamentul lor fata de sustenabilitate. Materialul folosit la fabricarea
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produselor Sepiia este 100% reciclat si reciclabil. Aceastda alegere
constienta a materialelor ajuta la reducerea dependentei de resursele
virgine si la minimizarea impactului asupra mediului asociat productiei de
imbracaminte conventionale.

in plus, Sepiia adoptd o strategie de mbriacidminte monomaterial,
simplificand procesul de reciclare la sfarsitul duratei de viata a
imbracamintei. Aceasta caracteristicd nu numai ca faciliteaza reciclarea
prin eliminarea necesitatii de a separa diferitele componente, dar se
aliniaza si principiilor economiei circulare, reducand la minimum
generarea de deseuri si incurajand reutilizarea resurselor.

Pe scurt, articolele de imbracaminte inteligente Sepiia nu numai ca
incorporeaza tehnologii avansate pentru a Tmbunatati experienta
utilizatorului, ci reprezinta si un pas semnificativ catre o moda mai
sustenabila si mai constienta. Prin angajamentul sau fata de reciclabilitate,
economia circulara si adoptarea materialelor reciclate, Sepiia
demonstreaza cum inovatia si responsabilitatea fata de mediu pot merge
mana in mana Tn industria modei.

Sepiia sustine sustenabilitatea, recircularea si grija pentru mediu in toate
procesele de fabricatie ale produselor sale. Potrivit marcii, ei ar putea
umple 2000 de piscine olimpice cu apa si ar putea conduce n jurul lumii
de 30 de ori cu CO2 pe care |-au economisit in productia lor din 2017.
Datorita productiei lor inovatoare, acestia pot economisi 98% apa si 51%
CO2 in comparatie cu fabricarea acellorasi articole de Tmbracaminte cu
bumbac conventional.

Cu functii anti-pete, antisifonare si de neutralizare a mirosurilor, hainele
lor necesita mai putine procese de spalare acasa, ceea ce reduce consumul
de apa al utilizatorilor.

Desi brandul urmareste utilizarea maxima a tesaturilor sale, uneori obtin
un exces de tesaturi, motiv pentru care au creat o alianta cu Recovo, o
platforma B2B care promoveaza circularitatea prin transformarea
surplusurilor textile de la diferite companii in noi resurse pentru alte
industrii din cadrul sectorul modei.

in plus, Sepiia propune clientilor sdi ca atunci cAnd vor s3 se debaraseze de
marca lor de haine, si le trimita inapoi la companie. Tn acest fel, furnizorul
de fire poate recicla firele si poate oferi materialului o a treia viata.

https://sepiia.com/
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Cei mai rari, dar durabili pantofi sport trainers din lume

UpPv
Spania

fn 2019, Aitor Carratala si Roberto Mohedano au ficut parte din echipa
tehnica de fotbal pentru persoanele cu deficiente de vedere din Alicante
(Spania), ceea ce a dus la nasterea lui Timpers. Initial, au introdus o linie
de pantofi conventionali fird caracteristici distinctive. Intr-o zi, au
prezentat acesti pantofi membrilor echipei si au fost uimiti de modul in
care persoanele cu deficiente de vedere puteau percepe pantofii doar prin
atingere. Inspirati de aceasta revelatie impreuna cu Diego Soliveres, au
inceput sa crea incaltaminte incluziva, accesibila si eleganta pentru toti.

Pe masura ce viziunea a evoluat, la fel a evoluat si componenta companiei.
in zilele noastre, Timpers este o dovada a incluziunii, intrucat intregul siu
personal este format din persoane cu dizabilitati. Angajamentul companiei
de a crea incaltaminte la moda si accesibila nu numai ca a transformat
modul in care oamenii experimenteaza incaltamintea, dar a favorizat si un
mediu in care diversitatea si creativitatea prospera.

Brandul Timpers, desi inca foarte mic, se evidentiaza de restul marcilor
prin filozofia sa incluziva. 100% din personalul brandului sunt persoane cu
dizabilitati, asa cum spun ei insisi: ,intre toti angajatii, nu au o persoana
sanatoasa”.

Alegerea marcii Timpers depaseste aspectul sau de incluziune sociala,
cuprinzand si un angajament important fata de sustenabilitate. Brandul se
remarcd prin alegerea atenta a materiilor prime folosite la fabricarea
incaltamintei sale, fiecare componenta provenind din surse naturale sau
reciclate.

in conformitate cu abordarea lor durabild, Timpers se strdduieste s
selecteze materiale care sa minimizeze impactul asupra mediului. Acestia
folosesc materii prime de origine naturala, profitand de resursele
regenerabile si, de asemenea, incorporeaza materiale reciclate in design-
ul lor, contribuind astfel la reducerea deseurilor si la conservarea
resurselor neregenerabile.

Aceasta abordare holistica a durabilitatii nu reflecta doar angajamentul
etic al marcii, ci reflectd si o constientizare crescanda a consumatorilor
asupra mediului. Alegand produsele Timpers, clientii nu numai ca sustin
incluziunea social3, ci si contribuie activ la promovarea practicilor durabile
in industria incaltamintei. Brandul devine astfel un exemplu inspirator al
modului in care moda poate imbina incluziunea sociala si sustenabilitatea,
oferind alegeri de stil constiente si ecologice.

in conformitate cu filozofia de productie Timpers, fiecare produs este
atent proiectat si produs in intregime manual in Alicante (Spania). Aceasta
abordare artizanala nu numai ca asigura calitate superioara si atentie la
detalii, dar favorizeaza si un impact pozitiv atat asupra umanitatii, cat si
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asupra mediului. Aproximativ 10 profesionisti inalt calificati din industrie
sunt implicati in procesul de productie al fiecarei perechi de antrenori.

Prin centralizarea intregii productii in acelasi oras, Timpers elimina nevoia
de transport pe distante lungi, contribuind astfel la reducerea emisiilor de
carbon asociate cu logistica transportului. Aceasta abordare de productie
localizatd nu numai ca sprijina economia locala, dar incurajeaza si practicile
durabile in cadrul comunitatii.

Timpers subliniazd in continuare angajamentul sau fata de durabilitate
prin utilizarea materialelor naturale. Materialul principal al pantofului
sport trainers este 100% bumbac organic. Interiorul pantofului
incorporeaza un amestec de 70% fibra de bambus si 30% poliester reciclat,
care ofera durabilitate si rezistenta sporita la bacterii si ciuperci, prevenind
astfel mirosurile neplacute si ruperea timpurie a tesaturii. Talpa este
confectionata din cauciuc natural, vulcanizat si lipit de pantof fara a fi
nevoie de lipici sau solventi, folosind o guma adeziva de origine naturala.
Tn plus, brantul detasabil este fabricat din spuma poliuretanica derivats din
materiale 100% reciclate, exemplificand dedicarea Timpers pentru
fabricarea ecologica.

Timpers este un exemplu de diversitate, incluziune si durabilitate.
Angajamentul marcii fata de includere depaseste brantul sdu si este
integrat Tn mod inerent n designul produsului. De remarcat sunt sireturile
rotunjite pentru usurinta la insiretare, culorile cu contrast ridicat pentru a
ajuta persoanele cu deficiente de vedere si incorporarea Braille pe pantofi,
ambalaje, etichete si alte elemente.

Aceasta dedicare pentru incluziune este completata de etosul durabil al
Timpers, evident Tn selectia atentd a materialelor, toate provenind din
surse naturale. Aceste materiale nu numai ca necesita mai putina apa, dar
genereazad o cantitate minima de ape uzate, fara compusi chimici toxici si
daunatori mediului.

Sustenabilitatea marcii este Tmbunatatita si mai mult de productia sa
localizatd in Alicante, o practica care reduce semnificativ emisiile de CO2
in comparatie cu companiile care produc in strdindtate. Aceasta abordare
se aliniaza cu angajamentul Timpers de a minimiza impactul asupra
mediului si de a sprijini comunitatile locale.

https://www.timpersbrand.com/
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PRACTICI de la COBA

Autor UPVv

TARA Spania

SCURTE CARACTERISTICI Brandul COBA Complementos a luat nastere in 2013, dupa ce Andrea

Coderch Valor, fondatorul marcii, a locuit 3 luni in Tokyo. Acolo a aflat
despre abordarea japoneza a designului, valoarea pe care o acorda
mesterilor si produselor pe care le produc, utilizarea materialelor de cea
mai buna calitate si faptul ca refuza sa le foloseasca si sa le arunce.

Odata intoarsa in orasul natal, Alcoy (Spania), situat intr-o zona textila, ea
a analizat situatia si a decis sa puna in aplicare toate valorile pe care le
fnvatase intr-o firma de accesorii, folosind materiale de calitate superioara
care fusesera scoase din stoc in industriile locale, fie pentru ca erau din
sezoanele anterioare, sau din cauza confuziei cu privire la culorii unui fir
etc.

MOTIVELE ALEGERII
ACESTEI PRACTICI

Aceasta initiativa a fost aleasa pentru a demonstra ca exista si mici afaceri
care sustin sustenabilitatea si practicile de evitare a fast fashion,
concentrandu-se pe reutilizarea textilelor pentru a le oferi o a doua sans3,
avand astfel grija de mediu.

Initiativa propusa de COBA demonstreaza ca textilele catalogate drept
deseuri de companiile textile sunt extrem de utile pentru aplicatii noi, cum
ar fi fabricarea pungilor in acest caz.

ESENTA PRACTICII

Materiile prime folosite la fabricarea accesoriilor COBA provin din industrii
textile situate pe o raza de cel mult 50 km de Alcoy, evitandu-se astfel
utilizarea transportului de materiale si astfel generarea de CO2, urmarind
o abordare de productie cu kilometru zero.

COBA este 100% confectionat manual si local, foloseste resturi textile pe
care companiile le-au scos din stoc, acele tesaturi de casa care au iesit din
moda3, acele textile care au suferit o mica greseala in design si deci nu sunt
folosite etc., chiar daca sunt inca materiale de calitate superioara.

Tntrucat lucreazd cu bucati mici de material si piele, fiecare articol COBA
este unic si irepetabil. Tn micul lor atelier, ei selecteazd culoarea
exterioara/imprimatul, o combina cu pielea si interiorul produsului si, in
final, aleg un fir care iese Tn evidenta.

SPRUIN PENTRU
SUSTENABILITATE

La COBA, angajamentul sau fata de sustenabilitate se regaseste in fiecare
aspect al operatiunilor sale. lata cum contribuie COBA la durabilitate:

¢ Aprovizionare locala pentru a reduce emisiile de carbon: COBA adopta o
filozofie de productie cu zero kilometri, promovand responsabilitatea fata
de mediu prin parteneriate locale si minimizand emisiile de CO2.

¢ Upcycling si artizanat: prin reciclarea tesaturilor de la o multitudine de
companii, acestea le ofera o noua viata, transformand ceea ce odata era
considerat inutilizabil in accesorii COBA unice si rafinate. COBA foloseste o
tehnica de modelare la scara pentru a proiecta modelele pungilor sale, in
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acest fel este capabila sa foloseasca 100% din materialul textil si sa evite
generarea de deseuri textile.

¢ Articole vestimentare exclusive si unice: fiecare articol COBA este o
dovada a individualitatii si a maiestriei irepetabile.

La COBA, sustenabilitatea nu este doar un obiectiv; este o parte inerenta
a identitatii lor, reflectata in alegerile pe care le fac si in produsele
exceptionale pe care le creeaza.

Link spre buna practica: https://www.cobacomplements.es/es/
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Upcycling the Oceans - De la deseuri oceanice la articole de

PRACTICI imbracaminte moderne din garderoba

Autor UPVv

TARA Spania

SCURTE CARACTERISTICI Fondata in 2009 sub conducerea lui Javier Goyeneche, ECOALF s-a

ALE COMPANIEI IN CARE A
FOST IMPLEMENTATA
BUNA PRACTICA

remarcat prin devotamentul sdau puternic pentru moda durabila si
utilizarea materialelor reciclate.

Specializata in productia de Tmbracaminte, incaltaminte si accesorii,
compania transforma articole precum sticle de plastic, plase de pescuit
aruncate, anvelope si alte deseuri in produse elegante. Aceasta abordare
nu numai ca ajutd la minimizarea poludrii mediului, ci si la reducerea
dependentei de resursele naturale neregenerabile.

Valorile de baza ale ECOALF se bazeaza pe INOVATIE, DURABILITATE si
DESIGN, care stau la baza identitatii sale.

MOTIVELE ALEGERII
ACESTEI PRACTICI

Unul dintre motivele selectiei acestei companii spaniole este ca ECOALF a
fost recunoscuta drept cea mai buna din lume, ceea ce plaseaza brandul in
top 5% dintre cele 5.000 de companii B Corp din intreaga lume in categoria
de mediu.

Brandul a contribuit activ la reducerea deseurilor prin utilizarea
materialelor sursa reciclate, cum ar fi sticle de plastic si plase de pescuit
abandonate, pentru a-si fabrica produsele textile. Acest lucru ajuta la
reducerea utilizarii de materii prime virgine si reduce cantitatea de deseuri
de plastic in mari si oceane, o problema actuala majora, intrucat exista
aproximativ 5-50 de miliarde de fragmente de plastic, fara a include bucati
de pe fundul marii sau de pe plaje.

Nu numai cd brandul desfasoard aceasta practica sustenabila, dar
desfasoara si o multitudine de alte practici sustenabile, cum ar fi colaborari
cu designeri, artisti si alte marci, extinzandu-si impactul si promovand
moda durabila in diferite sectoare. Aceste colaborari au contribuit, de
asemenea, la cresterea vizibilitatii si acceptarii modei durabile in industrie.

ESENTA PRACTICII

Upcycling the Oceans este proiectul principal al Fundatiei ECOALF si, fara
indoiald, cel mai ambitios fiind o initiativa internationala care a inceput in
Spania in 2015 si de atunci a fost implementata in Thailanda, Grecia, Italia
si Franta. Peste 4.200 de pescari colaboreaza zilnic cu proiectul in mod
voluntar pentru a recupera gunoiul prins in plasele lor, dupa care gunoiul
este separat, iar diferitele materiale selectate sunt reconvertite in materie
prima.

Deseurile marine din plastic colectate din mare au aplicatii diferite. Un
exemplu este transformarea plasticului PET in fire de poliester pentru
utilizare in industria textila. Upcycling the Oceans a recuperat peste 1.450
de tone de deseuri de pe fundul marii de la infiintarea sa in 2015.

SUPRUIN PENTRU
SUSTENABILITATE

Potrivit Merco Ranking, ECOALF este stabilita ca cea mai sustenabila
companie din Spania Tn 2022 si 2023.

bdf 9
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Aceasta clasificare a companiei nu se datoreaza doar proiectului Upcycling
the Oceans, ci si celorlalte proiecte dedicate protejarii mediului.

n 2016, au introdus primele lor hanorace, compuse din doar 30% bumbac
reciclat. Fabricarea bumbacului reciclat de inalta calitate a reprezentat
provocari din cauza lungimii mai scurte a fibrelor reciclate in comparatie
cu fibrele conventionale de bumbac virgin, rezultand o textura aspra si
dificultati la filare. Cu toate acestea, in 2023, s-au facut progrese
semnificative care au permis crearea de hanorace si tricouri din bumbac
100% reciclat, sustinand circularitatea si reciclabilitatea.

n colectia sa de toamna-iarna 2022, nu mai putin de 5,5 tone de articole
de Tmbracaminte au fost reciclate si transformate in articole de
imbracaminte noi, elegante.

ECOALF incorporeaza o varietate de materiale durabile in produsele sale,
cum ar fi 1ana reciclata, casmir reciclat, nailon reciclat, nailon cu emisii
reduse de microplastic si zat de cafea. Aceste materiale confera articolelor
de Tmbracaminte caracteristici imbunatatite, cum ar fi uscare rapid3,
protectie UV sau controlul mirosurilor. Compania foloseste si materii
prime alternative precum inul sau Ceiba, carein comparatie cu bumbacul
necesita mai putina apa pentru a creste.

ECOALF a dezvoltat slapi fabricati din pulbere de anvelope reciclata.
Brandul se angajeaza ferm fata de responsabilitatea de mediu in toate
proiectele sale. De exemplu, noul sau spatiu din Madrid este realizat in
intregime din plastic reciclat 100%, folosind tehnologie 3D de ultima ora.
Peretii, rafturile, mesele de prezentare si chiar umerasele sunt fabricate
din plastic reciclat, dand o a doua viata a 3,3 tone de plastic. Aceasta
dedicare subliniaza abordarea holistica a ECOALF asupra durabilitatii.

Link spre buna practica:

https://ecoalf.com/en/pages/proposito
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